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  naghamalnama@gmail.com اٌؼشاق ،ثغذاد ،عبِؼخ إٌٙش٠ٓ ،الزقبد٠بد الأػّبي و١ٍخ ،لغُ  الزقبد٠بد اداسح ِقبسف، ٖعزبر دوزٛسا1
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      خلاصحان

ذًكٍٛ انًشأج يانٛا  ذُأل ْز انثحس أعاعٛاخ انشًٕل انًانٙ يٍ حٛس انًفٕٓو ٔالأًْٛح ٔالأْذاف، كًا ذُأل      

ً انؼلالح تٍٛ انشًٕل انًانٙ ٔانًشأج، ٔذحذٚذ يرطهثاخ انشًٕل انًانٙ نهًشأج. ٔلذ اعرؼًم الأعهٕب  ،ٔيصشفٛا يثُٛا

فٙ انرحهٛهٙ نهثٛاَاخ، ٔانرٙ ذشًم يشاجؼح ٔذحهٛم انًؼهٕياخ ٔانثٛاَاخ فٙ الأدتٛاخ انًانٛح ٔانًصشفٛح. ٔذٕصم انٕص

انثحس إنٗ يجًٕػح يٍ الاعرُراجاخ أًْٓا: إٌ انشًٕل انًانٙ ٚغاْى فٙ دػى انًشأج يانٛاً ٔيصشفٛاً، حٛس ذٕجذ ػلالح 

ٔصٕل انًشأج نهخذياخ انًانٛح ٔانًصشفٛح، ار ذؤد٘  انًشأج انذٔس إٚجاتٛاً إٚجاتٛح تٍٛ انًؤعغاخ انًانٛح ٔانًصشفٛح ٔتٍٛ 

نزا فأٌ صٚادج أششان انًشأج فٙ الالرصاد ٚحمك انًكاعة فٙ ، فٙ ذحفٛض انًُٕ الالرصاد٘ يٍ خلال انًؤعغاخ انًانٛح

ػرشاف تأًْٛح شًٕل لذ ذٕصم انثحس انٗ يجًٕػح ذٕصٛاخ آًْا الا، ٔ%2%-3.5 انُاذج انًحهٙ الإجًانٙ ياتٍٛ

ً يٍ لثم انغهطاخ انُمذٚح ٔانًانٛح، ٔذضًٍٛ ْزِ الأًْٛح ضًٍ  انًشأج يانٛا ٔيصشفٛا، ٔالإفصاح ػٍ ْزِ الأٔنٕٚح ػهُا

 الاعرشاذٛجٛح انٕطُٛح نهشًٕل انًانٙ ٔانرٙ ذذػى تجٕٓد انذٔنح.
 

 .ذِبد اٌّب١ٌخ، اٌخ: اٌؾّٛي اٌّبٌٟ، رّى١ٓ اٌّشأح ِب١ٌب ٚالزقبد٠ب حٛحاانكهًاخ انًفر

 
DOI: http://dx.doi.org/10.28936/jmracpc11.2.2019.(2) 
 

THE ROLE OF FINANCIAL INCLUSION IN PROVIDING FINANCIAL SUPPORT 

WOMEN IN IRAQ 
 

Nagham Hussein Al-Naama
1
,  Ahmed Nouri Hassan

2
 

1Prof. Dr. Department: Economics of Banking Management, College of Business Economics, Nahrain University, Baghdad, Iraq. 

naghamalnama@gmail.com 
2Department: Economics of Banking Management, College of Business Economics, Nahrain University, Baghdad, Iraq 
ahmednoori881@yahoo.com 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

ABSTRACT 

 This study dealt with the basics of financial inclusion in terms of concept, 

importance and objectives, The empowerment of women financially and bank ,and then 

the relationship between financial inclusion and women, and determine the requirements 

of inclusion Financial resources for women. The analytical descriptive method was used 

for data, which included reviewing and analyzing information and data in economic and 

financial literature. The study: reached a number of conclusions, the most important of 

which are Financial inclusion contributes to women's financial and banking support, as 

there is a positive relationship between financial institutions Banking and women's access 

to financial and banking services, thus playing a role in stimulating economic growth 

Through financial institutions. Increasing women's participation in the economy is 
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making gains in GDP 2%-3.5%. The most important recommendation is to recognize the 

importance of women's financial inclusion and disclosure on this priority by the 

monetary and financial authorities, and to include this importance within the strategy 

which is supported by the efforts of the State. 
Keywordes: Financial inclusion, empowerment of women financially and economically, financial services.  

 

  INTRODUCTIONانًمذيح

١خ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ِٓ اٌّٛام١غ اٌؾذ٠ضخ اٌٙبِخ اٌزٟ ثشصد ػٍٝ اٌغبؽخ اٌذ١ٌٚخ ثؼذ ٔؾٛة الأصِخ اٌّب١ٌخ اٌؼبٌّ ٠ؼذ

ِٓ اٌجٕٛد اٌّّٙخ اٌّذسعخ ػٍٝ عذٚي أػّبي اٌغ١بعبد اٌذ١ٌٚخ، فٟ ٚلذ رزٛؽذ ف١ٗ  ٗافجؼ ِٛمٛػ، ار 2008فٟ ػبَ 

ؽقٛي ع١ّغ الأفشاد ٚاٌؾشوبد ٌؾّٛي اٌّبٌٟ ا٠ٚؼٕٟ ، ١ك اٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخعٙٛد اٌّغزّغ اٌذٌٟٚ ِٓ اعً رؾم

ٚرٌه ثّب ٠غبُ٘ ، ِٕخفنخ ٚثؾىً ِغزّش ٚرىب١ٌف د اٌّب١ٌخ اٌغ١ذحٚاٌّؾشٚػبد اٌقغ١شح ػٍٝ ِغّٛػخ ِزىبٍِخ ِٓ اٌخذِب

 ،ٚالاعزمشاس اٌّبٌٟ، ػ١ٍٗ فنلا ػٓ رؾم١ك اٌز١ّٕخ الالزقبد٠خ ٚالاعزّبػ١خ، فٟ اٌؾذ ِٓ اٌفمش ٚاٌّغبٚاح ث١ٓ اٌشعً ٚاٌّشأح

 ٠زؾزُ ػٍٝ اٌذٚي اْ رنغ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ  مّٓ أ٠ٌٛٚبرٙب ػٍٝ اٌقؼ١ذ اٌّؾٍٟ ٚاٌذٌٟٚ. 

ٌؾّٛي اٌّبٌٟ فٟ دػُ اٌّشأح فٟ اٌؾقٛي ػٍٝ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ ٌّب ٌٙب ِٓ دٚس فٟ ثشصد أ١ّ٘خ ا ٌمذ

دٚس اٌّشأح فٟ ١بد اٌؾّٛي اٌّبٌٟ، ٚأعبعع١ٛمؼ اٌجؾش  ثٕبءً ػٍٝ رٌه، رؾغ١ٓ اٌّغزٜٛ اٌّؼ١ؾٟ ٌٙبدػُ الالزقبد ٚ

ذ اٌّزطٍجبد اٌزٟ رؼضص ِٓ ٚفٛي اٌّشأح ٌٍخذِبد رؾذ٠ ، ٚثٙذفاٌز١ّٕخ الالزقبد٠خ، ِٚٓ صُ دٚس اٌّشأح فٟ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ

 اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ.

 

 METHODOLOGY  RESEARCHالأٔل: يُٓجٛح انثحس انًثحس 

 Problem Researchيشكهح انثحس  -أٔلاً 

ٌٗ ثّب اْ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ افجؼ ِٓ اٌّٛام١غ اٌزٟ رؾظٝ ثب٘زّبَ ِزضا٠ذ ِٓ لجً اٌذٚي اٌؼبٌُ اٌّزمذِخ ٚإٌب١ِخ، ٌّب 

ِٓ دٚس فٟ ؽّٛي ع١ّغ أفشاد اٌّغزّغ  ثبٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ ٚع١ّب اٌؾشائؼ اٌفم١ش ِٓ إٌغبء، ِٓ اعً رؾم١ك 

ؽ١ش رجشص ِؾىٍخ اٌجؾش فٟ اٌزغبإلاد ، ح ث١ٓ اٌشعً ٚاٌّشأح ِٓ ؽ١ش اٌّؾبسوخ ثبٌٕظبَ اٌّبٌٟ ٚاٌّقشفٟ اٌشعّٟااٌّغبٚ

 ا٢ر١خ:

 ؟رمذ٠ُ اٌذػُ اٌّبٌٟ ٌٍّشأح ِب ٘ٛ دٚس اٌؾّٛي اٌّبٌٟ فٟ .1

 ؟اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٌٍّشأح فٟ اٌؼشاق دٚس ِبٟ٘ ِزطٍجبد رؼض٠ض .2
 

 Importance Research أًْٛح انثحس -شاَٛاً 

رظٙش أ١ّ٘خ اٌجؾش ِٓ خلاي دٚس اٌؾّٛي اٌّبٌٟ فٟ رّى١ٓ اٌّشأح ِب١ٌب ِٚقشف١ب ٚاٌزٞ ع١ٕؼىظ اصشٖ ا٠غبث١ب ػٍٝ 

فنلاً ػٓ ث١بْ أ١ّ٘خ اٌؾّٛي ، ّب ٠ض٠ذ ِٓ ِغزٜٛ إٌّٛ الالزقبدٞ ٠ٚخفل ِغزٜٛ اٌفمشِٚ ،اٌمطبع اٌّبٌٟ ٚاٌّقشفٟ

 .ٚأ١ّ٘خ رّى١ٓ اٌّشأح الزقبد٠ب، ِٚٓ صُ رؾذ٠ذ ِزطٍجبد رؼض٠ض اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٌٍّشأح، اٌّبٌٟ ٚأ٘ذافٗ
 

 Objective Researchأْذاف انثحس  -شانصاً 

 ٠زٕبٚي اٌجؾش اٌؼذ٠ذ ِٓ الأ٘ذاف، أّ٘ٙب ٟ٘: 

 ث١بْ ِفَٙٛ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٚأ٘ذافٗ، ٚأ١ّ٘زٗ الالزقبد٠خ ٚالاعزّبػ١خ. .1

 ث١بْ دٚس اٌؾّٛي اٌّبٌٟ فٟ رمذ٠ُ اٌذػُ اٌّبٌٟ ٌٍّشأح. .2

 اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٌٍّشأح فٟ اٌؼشاق. دٚس رؾذ٠ذ ِزطٍجبد رطج١ك ٚرؼض٠ض .3
 

  Hypothesis Research فشضٛح انثحس -ساتؼاً 
فبد٘ب: ٠ٕطٍك اٌجؾش ِٓ فشم١خ ِ

((
اْ ؽقٛي اٌّشأح ػٍٝ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ ِٓ خلاي اٌؾّٛي اٌّبٌٟ  

٠ض٠ذ ِٓ ِىبٔزٙب الالزقبد٠خ
))
. 

 

 Approach Research يُٓج انثحس -خايغاً 
ِٓ خلاي الأعٍٛة اٌٛففٟ اٌزؾ١ٍٍٟ ٌٍج١بٔبد، ٚاٌزٟ رؾًّ ِشاعؼخ ٚرؾ١ًٍ اٌّؼٍِٛبد ٚاٌج١بٔبد  جؾشاٌ رُ رٕف١ز ٘زا

، ٚرّى١ٓ ِب١ٌبً، ٚدٚس اٌؾّٛي اٌّبٌٟ فٟ ؽّٛي اٌّشأح ثبٌخذِبد فٟ الأ ،ٗ دث١بد اٌّزٛفشح ؽٛي ِفَٙٛ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٚأ١ّ٘ز

 اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ اٌشع١ّخ.
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 انًثحس انصاَٙ: أعاعٛاخ انشًٕل انًانٙ، ٔانرًُٛح انًانٛح ٔالالرصادٚح نهًشأج

The fundamentals of financial inclusion, and women's financial and economic 

development 

 Fundamentals of Financial Inclusion  اعاعٛاخ انشًٕل انًانٙ -أٔلاً 

  Financial Inclusionيفٕٓو انشًٕل انًانٙ  .1

رؼذدد ِفب١ُ٘ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ، ففٟ ؽ١ٓ رؼشفٙب ثؼل الأدث١بد ثمذسح الأفشاد ٚاٌؾشوبد ػٍٝ اٌٛفٛي ٌٍخذِبد 

غٌٙٛخ اٌٛفٛي ٚالاعزخذاَ ٌٍخذِبد اٌّب١ٌخ اٌّقشف١خ اٌشؽ١ذح ٚاٌّغزذاِخ ِٓ ث١خ ٚاٌّقشف١خ، ٚرؼشفٙب دساعبد أخشٜ اٌّبٌ

    ْ ٔغجخ اٌغىبْ ِغزخذِٟ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ِٓ أعّبٌٟ ػذد اٌغىب ثؤٔٗلجً الأفشاد، ث١ّٕب ٠ؼشف اٌجٕه اٌذٌٟٚ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ 

 .(Mohammed, 2016)     

ٙذف اٌٝ رؼ١ُّ إٌّزغبد ٚاٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ ثزىب١ٌف ِؼمٌٛخ ػٍٝ اٌؼذد الأوجش ِٓ ٘ٛ ِفَٙٛ ٠

اٌّغزّؼبد ٚاٌّئعغبد ٚالأفشاد، خقٛفبً ؽشائؼ اٌذخً إٌّخفل فٟ اٌّغزّغ، ػٍٝ ػىظ الإلقبء اٌّبٌٟ اٌزٞ ٠غزضٕٟ 

أٗ ػ١ٍّخ رّى١ٓ ع١ّغ الأفشاد  ػٍٝ ،ف١ّب ٠ؼشف ِٓ عبٔت أخش ،((Union of Arab Banks, 2015 ٘زٖ اٌؾشائؼ

، ٚرٌه ِٓ خلاي بد اٌّب١ٌخ اٌغ١ذح ٚثؾىً ِغزّش ٚرىب١ٌف ِٕخفنخٚإٌّؾآد ِٓ اٌؾقٛي ػٍٝ ِغّٛػخ ِزىبٍِخ ِٓ اٌخذِ

ذػّبً ثؼ١ٍّخ اٌزضم١ف ٚاٌزؼ١ٍُ اٌّبٌٟ ثٙذف رؼض٠ض اٌشفب١٘خ  ُِ رطج١ك الأعب١ٌت اٌمبئّخ ٚاٌّجزىشح اٌزٟ فُّّذ خق١قبً ٌزٌه، ٚ

 .(Khalil, 2016) ١ٌخ ٚوزٌه اٌؾّٛي الالزقبدٞ ٚالاعزّبػٟاٌّب

اْ عٛ٘ش اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٠زّضً فٟ ِؾبٌٚخ ٌنّبْ رٛافش ِغّٛػخ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ إٌّبعجخ ٌىً فشد، ٚرّى١ُٕٙ ِٓ       

ع١خ ٌزمذ٠ُ اٌؾقٛي ػٍٝ رٍه اٌخذِبد، ثغل إٌظش ػٓ اٌؾىً إٌّظُ ٌٍٛعبهخ اٌّب١ٌخ، ٚلذ رؾًّ ؽغبثبد ِقشف١خ أعب

بًِ ٘ٛ اٌؾبٌخ اٚ افجؼ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ اٌى ػ١ٍٗ ،(Rangarajan Committee Report, 2017) ٚرٍمٝ اٌّذفٛػبد

ع١ّغ الأفشاد اٌجبٌغ١ٓ ِٓ اٌؾقٛي ػٍٝ ِغّٛػخ وبٍِخ ِٓ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ع١ذح إٌٛػ١خ اٌزٟ رؾًّ  بّىٓ ف١ٙ)اٌذٌٚخ( اٌزٟ ٠ز

ٚاٌزؤ١ِٓ، ٚرمذَ ٘زٖ اٌخذِبد ثؤعؼبس ِؼمٌٛخ، ثطش٠مخ ِش٠ؾخ، ٚثىشاِخ ٌٍؼّلاء، فٙزا خذِبد اٌذفغ ٚالادخبس ٚالائزّبْ، 

اٌّفَٙٛ ٠ٛمؼ اٌشإ٠خ إٌٙبئ١خ ٌٍؾّٛي اٌّبٌٟ اٌّزّضٍخ ثشفغ الإِىب١ٔبد الالزقبد٠خ ٚالاعزّبػ١خ ٌغ١ّغ ؽشائؼ اٌّغزّغ 

(Center for Financial Inclusion at Accion, 2009). 
 

 The importance of financial inclusion انًانٙ أًْٛح انشًٕل .2

مذ أظٙشد اٌؼذ٠ذ ِٓ ّٛي اٌّبٌٟ ػٍٝ اٌّغزٜٛ اٌٛهٕٟ. فلا ٠ٛعذ أدٔٝ ؽه ا١ٌَٛ ؽٛي أ١ّ٘خ ٚمغ ثشٔبِظ ٌٍؾ

 اٌذساعبد أْ فٛائذ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ، وج١شح عذاً، ِٚٓ صُ أفجؾذ اٌؾىِٛبد رٙزُ ثؾىً ِزضا٠ذ ثّخبهش اٌز١ّٙؼ اٌّبٌٟ ٚرؤص١شٖ

ثؤ١ّ٘خ G) 20) اٌغٍجٟ ػٍٝ الاعزمشاس الالزقبدٞ ٚاٌّبٌٟ ٚالاعزّبػٟ ٚاٌغ١بعٟ، ٚفٟ اٌٛالغ اػزشفذ ِغّٛػخ اٌؼؾش٠ٓ

اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ثبػزجبسٖ سو١ضح أعبع١خ ِٓ سوبئض اٌز١ّٕخ اٌؼب١ٌّخ، ٚ٘زا ِب دفغ ثبٌجٕه اٌذٌٟٚ اٌٝ أْ ٠ؾذد سإ٠زٗ ٌٍٛفٛي اٌٝ 

دٌٚخ فٟ رٕف١ز ثشاِظ افلاؽبد رٙذف اٌٝ  60ذأد أوضش ِٓ ث 2011ِٕٚز ػبَ  2020 ثؾٍٛي ػبَ رؼ١ُّ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ

 .(World Bank Group, 2015) رؾغ١ٓ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ

اٌّزمذِخ ٚإٌب١ِخ اٌزٟ أخزد  ٠ؼذ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٘ذفب ٘بِب فٟ اٌغ١بعبد الاعزّبػ١خ ٚالالزقبد٠خ ٌىض١ش ِٓ اٌجٍذاْ

ِّٚب عؼً لنب٠ب رؼض٠ض اٌؾّٛي اٌّبٌٟ رؾظٝ ثؤ١ّ٘خ ِزضا٠ذح  ،(Winn et al., 2013) ٟػٍٝ ػبرمٙب رطج١ك اٌؾّٛي اٌّبٌ

َّٕذ ِغّٛػخ  فٟ اٌغٕٛاد الأخ١شح ٌذٜ ِخزٍف دٚي اٌؼبٌُ ٚرؾذ٠ذاً اٌذٚي إٌب١ِخ ٔز١غخ رذاػ١بد الأصِخ اٌّب١ٌخ اٌؼب١ٌّخ، ؽ١ش رج

َّٕذ اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌذٚي اعزشار١غ١بد اٌؼؾش٠ٓ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ وؤؽذ اٌّؾبٚس اٌشئ١غخ فٟ أعٕذح اٌز١ّٕ خ الالزقبد٠خ ٚاٌّب١ٌخ، وّب رج

ٚارخزد خطٛاد فؼبٌخ ٔؾٛ رؾغ١ٓ فشؿ اٌٛفٛي ٌٍز٠ًّٛ ٚاٌخذِبد اٌّب١ٌخ ثٙذف رؾغ١ٓ فشؿ إٌّٛ ٚ ثؼ١ذح اٌّذٜ 

ض٠ض اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ِب الاعزمشاس الالزقبدٞ ٚاٌّغبّ٘خ فٟ رؾم١ك اٌؼذاٌخ الاعزّبػ١خ ِٚىبفؾخ اٌفمش، ٌٚؼً ِب ٠جشص أ١ّ٘خ رؼ

١ٍِبس ِٓ اٌجبٌغ١ٓ غ١ش اٌّزؼب١ٍِٓ ِغ اٌّقبسف  2ِٓ  وضشا اْ ٕ٘بن ،(Khalil, 2016) اٌؼب١ٌّخ ٗ الإؽقبءاد١ٌاأؽبسد 

% ِٓ اٌجبٌغ١ٓ 89 فؤْ ،2015ػبَ  اٌقبدسح Findexفٟ اٌؼبٌُ ٠ؼ١ؾْٛ فٟ اٌجٍذاْ إٌب١ِخ، ٚٚفمب ٌٍج١بٔبد اٌؼب١ٌّخ الأخ١شح 

% ِٓ اٌجبٌغ١ٓ ١ّ41خ، ٚفٟ الالزقبداد إٌب١ِخ راد اٌذخً اٌّشرفغ ٠ٍّىْٛ ؽغبة فٟ ِئعغخ ِب١ٌخ سع فٟ الالزقبداد

 .http://www.cgap.org/about/faq( CGAP(ٌذ٠ُٙ ؽغبة فٟ اٌّئعغخ اٌّب١ٌخ اٌشع١ّخ

ٔظشاً ٌذٚس اٌخذِبد اٌّب١ٌخ فٟ ِغبػذح الأفشاد ٚاٌؾشوبد ػٍٝ  ِٚٓ خلاي رٌه أفجؼ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ أِشاً ؽ٠ٛ١بً 

رؾًّ فذِبد اٌذخً ٚالإٔفبق، ٚاٌزٞ ٠ٕزظ إٌظبَ اٌّبٌٟ ٠ٚؼًّ ثؾىً ع١ذ ػٍٝ ِؼبٌغخ اٌّؼٍِٛبد اٌّزؼٍمخ ثفشؿ الاعزضّبس 

 اٌّبي؛ ٠ٚغًٙ اٌزذاٚيثؼذ رخق١ـ سأط  ٚرخق١ـ سأط اٌّبي ثٕبءً ػٍٝ ٘زٖ اٌزم١١ّبد؛ ف١شالت أداء الأفشاد ٚاٌؾشوبد

http://www.cgap.org/about/faq
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ٚرخفف ِٓ ؽذح اٌزٛرش فٟ رجبدي اٌغٍغ ٚاٌخذِبد ٚالأدٚاد اٌّب١ٌخ، ٚ٘زٖ اٌخذِبد  ٚرؼجئخ الادخبس ٚاداسح اٌّخبهش ٚاٌز٠ٕٛغ

اٌّب١ٌخ رغّؼ ٌلأفشاد ٚاٌؾشوبد ٌزؾز١ذ اٌّخبهش ٚاٌزم١ًٍ ِٓ أصش اٌقذِبد )ثذءْاً ِٓ خغبئش اٌذخً اٌٝ اسرفبع أعؼبس اٌغٍغ 

فبْ الأفشاد  ،ٚاٌجطبٌخ(ػٍٝ اٌشفب١٘خ الالزقبد٠خ، ٚفٟ ؽبي ػذَ ٚعٛد ٔظبَ ِبٌٟ ؽبًِ ٚاٌغشلخ ١خ ٚالأِشاكالأعبع

ٚاٌؾشوبد اٌقغ١شح عٛف رنطش اٌٝ الاػزّبد ػٍٝ ِٛاسد٘ب اٌزار١خ أٚ ػٍٝ أٔظّخ اٌذػُ الاعزّبػٟ غ١ش اٌشع١ّخ، ِضً: 

 فبدح ِٓ اٌفشؿ اٌزغبس٠خ ِٚب اٌٝس ٌٍزمبػذ ٚالاعزضّبس فٟ اٌزؼ١ٍُ ٚالاعزالأعشح ٚالأفذلبء، ٌزٍج١خ اؽز١بعبرُٙ اٌّب١ٌخ )الادخب

 .(IBRD, WBG, 2014) رٌه

، أفجؼ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ػٕقشا ِزضا٠ذ الأ١ّ٘خ ٌغ١بعبد اٌز١ّٕخ اٌذ١ٌٚخ، ٚاٌذ١ًٌ ػٍٝ رٌه اػزّبد "أ٘ذاف ٚػ١ٍٗ

، عزخ ِٕٙب SDGs٘ذفبً 17اٌّزىٛٔخ ِٓ  ،2015جش ػبَ اٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ" ثبٌغّؼ١خ اٌؼبِخ ٌلأُِ اٌّزؾذح فٟ أ٠ٍٛي/عجزّ

اٌمنبء ػٍٝ اٌفمش ثغ١ّغ أؽىبٌٗ فٟ وً  انٓذف الأٔل:ٚػٍٝ عج١ً اٌّضبي  ،ٍٝ ِئؽشاد ِشرجطخ ثبٌؾّٛي اٌّبٌٟرؾزٛٞ ػ

، ثّب فٟ رٌه 'اٌخذِبد 2030 ِىبْ، ٚؽقٛي اٌغ١ّغ ػٍٝ ػذد ِٓ اٌخذِبد الأعبع١خ وٙذف ٠ّىٓ رؾم١مٗ ثؾٍٛي ػبَ

رؼض٠ض إٌّٛ الالزقبدٞ اٌؾبًِ ٚاٌّغزذاَ، ٚاٌؼّبٌخ اٌىبٍِخ ٚفشؿ اٌؼًّ اٌلائك ٌٍغ١ّغ ٠ٚؾ١ش اٌٝ انٓذف انصاَٙ : ّب١ٌخ. اٌ

 مشٚسح رؾغ١غ ٚامفبء اٌطبثغ اٌشعّٟ ّٚٔٛ اٌّؾبس٠غ اٌقغ١شح ٚاٌّزٛعطخ، ٚرٌه ِٓ خلاي اٌٛفٛي اٌٝ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ.

ذاْ الأػنبء فٟ الأُِ اٌّزؾذح، ػٍٝ أ١ّ٘خ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ فٟ اٌز١ّٕخ الاعزّبػ١خ ٚوً ٘زا ٠ج١ٓ اػزشافبً، ِٓ ع١ّغ اٌجٍ

 (.Clotteau & Measho, 2016ٚالالزقبد٠خ )
 

 Goals of financial inclusion أْذاف انشًٕل انًانٙ. 3

ٟ اٌشعّٟ، أْ رؼض٠ض ِغز٠ٛبد ػب١ٌخ ِٓ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ اٌزٞ ٠غؼٝ اٌٝ ِؾبسوخ ؽشائؼ اٌّغزّغ ثبٌٕظبَ اٌّبٌ

ٚرؾم١ك الاعزمشاس اٌّبٌٟ ٚإٌّٛ الالزقبدٞ، ع١ٕؼىظ ا٠غبث١ب ػٍٝ اٌج١ئخ الالزقبد٠خ )اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ( ٚالاعزّبػ١خ 

 .(Ajjour, 2016) :ٚاٌغ١بع١خ ػٍٝ ؽذ عٛاء. ٚثبٌزبٌٟ ٠ّىٓ رؾم١ك الأ٘ذاف الأر١خ

 اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ اٌخذِبد ثؤ١ّ٘خ الافشاد ٌزؼش٠ف خ،اٌّب١ٌ ٚإٌّزغبد اٌخذِبد اٌٝ اٌّغزّغ فئبد وبفخ ٚفٛي رؼض٠ض -أ

 ٚالالزقبد٠خ. الاعزّبػ١خ ظشٚفُٙ ٌزؾغ١ٓ ِٕٙب ٚالاعزفبدح ػ١ٍٙب اٌؾقٛي ٚو١ف١خ

 .ُِٕٙ اٌفمشاء ٚخبفخ ٌٍّٛاه١ٕٓ اٌّؼ١ؾ١خ اٌظشٚف رؾغ١ٓ ثٙذف اٌز٠ًّٛ اٌشع١ّخ ِقبدس اٌٝ اٌٛفٛي رغ١ًٙ -ة

 .الالزقبدٞ ٛٚإٌّ اٌؾش اٌؼًّ ِؾبس٠غ رؼض٠ض -ط

 .ٚاٌزٛعغ الاعزضّبس ِٓ اٌقغ١شح ٚاٌّزٛعطخ اٌؾشوبد رّى١ٓ -د

 .الاعزّبػٟ ٚاٌشفبٖ اٌشخبء ٚرؾم١ك اٌفمش ِغز٠ٛبد خفل -٘ــ

دػُ اٌمطبع اٌّقشفٟ ِٓ خلاي ر٠ٕٛغ الأفٛي اٌّقشف١خ، ٚعزة اٌّقبسف ٌؼّلاء عذد، ٚرؾم١ك الاعزمشاس فٟ اٌٛدائغ  -ٚ

ثؾىً ٠ف١ذ فٟ اٌزؾ١ًٍ  Huge Data٘زا اٌٝ عبٔت رٛف١ش لبػذح ث١بٔبد مخّخ ٌٍّقبسف اٌغ١ٌٛخ،  ٚاٌؾذ ِٓ ِخبهش

ٚاٌزٕم١ت ف١ٙب ثؾىً ٠ئصش فٟ اِىب١ٔخ هشػ ِٕزغبد عذ٠ذح رؾجغ اؽز١بعبد رٍه اٌؾشائؼ ٚثٕبء ّٔبرط ٌٍزم١١ُ الائزّبٟٔ 

 . (Khalil, 2016)ٌز١غ١ش اٌؾقٛي ػٍٝ اٌز٠ًّٛ

اٌّشأح فٟ أِٛس٘ب اٌّب١ٌخ، فبٔٙب رغزضّش فٟ اٌشػب٠خ اٌقؾ١خ ٚاٌزغز٠خ ٚاٌزؼ١ٍُ لأعشرٙبــ  ػٕذِب رزؾىُ ثبٌٕغجخ ٌٍٕغبء، -ط

ػٍٝ اٌّغزّغ اٌزٞ رؼ١ؼ ف١ٗ اٌّشأح.  شاد ث١ٓ الأع١بي ٠ىْٛ ٌٙب أصش ا٠غبثٟ ٟٚ٘ اعزضّبساد رؼًّ ػٍٝ اؽذاس رغ١

غبء ٌٗ أصش ػ١ّك ػٍٝ إٌّٛ الالزقبدٞ ٚػٍٝ ٚػٍٝ ِغزٜٛ الالزقبد اٌىٍٟ، فبْ رٛع١غ ٔطبق رؼ١ُّ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٌٍٕ

 .(Hart, 2016)اٌّغزّغ ر١ّٕخ 
 

 Financial and economic development of wome : أعاعٛاخ فٙ انرًُٛح انًانٛح ٔالالرصادٚح نهًشأجشاَٛا

  يفٕٓو انرًُٛح انًانٛح ٔالالرصادٚح نهًشأج .1

ب١ٌّبً ٚال١ّ١ٍب ِٚؾ١ٍبً لأٔٗ أفجؼ ِٓ اٌّئوذ اْ ػذَ لذسح أٞ ِغزّغ ثشص الا٘زّبَ ثمنب٠ب ِؾبسوخ اٌّشأح ػالزقبد٠ب ً

مذ أصجزذ رغبسة اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌذٚي أْ ِىبفؾخ ح فٟ ػ١ٍّخ اٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ، فػٍٝ إٌٙٛك ٚرؾم١ك اٌز١ّٕخ دْٚ ِؾبسوخ اٌّشأ

أْ اٌض٠بدح فٟ دخً اٌّشأح رئدٞ اٌٝ ص٠بدح فٟ فمش اٌّشأح ٚرّى١ٕٙب ِب١ٌبً ٚ الزقبد٠بً ٠ئدٞ اٌٝ سفب١٘خ اٌّغزّغ وىً، لأٔٗ صجذ 

أفبق الأعشح ػٍٝ اٌقؾخ ٚاٌزؼ١ٍُ ٚاٌزغز٠خ ِّب ٠ئدٞ اٌٝ اٌض٠بدح فٟ دخً اٌشعً، فنلاً ػٓ ِشدٚد رؼ١ٍُ اٌّشأح ػٍٝ ِؼذي 

ؽشاد اٌزٟ ٠مبط اٌخقٛثخ ٚرغز٠خ ٚفؾخ الأهفبي. وّب أْ ِؾبسوخ اٌّشأح فٟ اٌز١ّٕخ ٚرّى١ٕٙب ِب١ٌبً ٚالزقبد٠بً ٠ؼذ أؽذ اٌّئ

ػ١ٍٙب رمذَ الأُِ ٚٔٙٛمٙب، ِٚٓ اٌّئؽشاد اٌٙبِخ فٟ رشر١ت اٌذٚي فٟ أدٌخ اٌز١ّٕخ اٌجؾش٠خ اٌّخزٍفخ، ٚرقجؼ اٌّغبّ٘خ 

الالزقبد٠خ ٌٍّشأح راد أ١ّ٘خ وج١شح وٛٔٙب رّضً ٔقف اٌّٛاسد اٌجؾش٠خ اٌزٟ رؼذ ػبِلا أزبع١ب ِّٙب ٌزؾم١ك اٌز١ّٕخ الالزقبد٠خ 

الالزقبد٠خ اٌّخزٍفخ، ٚثّب أْ ص٠بدح ِغبّ٘خ اٌّشأح فٟ إٌؾبهبد الالزقبد٠خ ع١ئدٞ اٌٝ سفغ ِؼذلاد إٌّٛ فٟ اٌمطبػبد 

 .(The Syrian Wrestling Team, 2016) الالزقبدٞ فؤٔٗ ٠غبُ٘ فٟ ص٠بدح فشؿ اٌؼًّ اٌّزبؽخ فٟ اٌّغزّغ
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م١بط ٌّذٜ رمذَ ٘زٖ وبفخ، ٌّب رّضٍٗ ِٓ ِاٌز١ّٕخ اٌؾبٍِخ ٚاٌّغزذ٠ّخ ِطٍجب أعبع١ب ٌٍّغزّؼبد اٌّؼبفشح  رؼذ

ِٓ الا٘زّبَ فٟ ؽؾذ اٌطبلبد اٌجؾش٠خ اٌّٛعٛدح فٟ اٌّغزّغ دْٚ ر١١ّض ث١ٓ إٌغبء ٚاٌشعبي،  ٔبٌذ ؽظبً اٌّغزّؼبد، ؽ١ش 

شأح ٚفمب ٚدٚس٘ب فٟ رؾم١ك اٌز١ّٕخ اٌؾبٍِخ ٚاٌّغزذ٠ّخ عضءاً أعبع١ب فٟ ػ١ٍّخ اٌز١ّٕخ رارٙب، فبٌّ ثبٌّشأحٚافجؼ الا٘زّبَ 

ٌٍّمٌٛخ اٌزم١ٍذ٠خ رؾىً ٔقف اٌّغزّغ، ٚثبٌزبٌٟ ٔقف هبلزٗ الإٔزبع١خ، ِٚٓ اٌلاصَ أْ رغبُ٘ فٟ اٌؼ١ٍّخ اٌز٠ّٕٛخ ػٍٝ لذس 

اٌّغبٚاح ِغ اٌشعً، ٚاوضش ِٓ رٌه فمذ افجؼ رمذَ أٞ ِغزّغ ِشرجطب اسرجبهب ٚص١مب ثّذٜ رمذَ اٌّشأح ف١ٗ ٚلذسرٙب ػٍٝ 

خ عٛأجٙب، ٚؽ١ش اْ الا٘زّبَ ثمنب٠ب اٌّشأح ِٚؾبسوزٙب فٟ اٌز١ّٕخ الالزقبد٠خ ِٓ لبػذح ر٠ّٕٛخ اٌّؾبسوخ فٟ اٌز١ّٕخ ثىبف

ِئدا٘ب أْ اٌضشٚح اٌجؾش٠خ ٟ٘ فبٔؼخ اٌضشٚاد، ٚاْ اٌز١ّٕخ اٌجؾش٠خ ٠ٕجغٟ أْ رزّؾٛس ؽٛي رّى١ٓ اٌّشأح ثبػزجبس٘ب اٌشو١ضح 

أح فٟ اٌز١ّٕخ الالزقبد٠خ ٠زؾمك ثزظبفش اٌغٙٛد )اٌشع١ّخ ٚالأ١ٍ٘خ( فٟ الأعبع١خ ٌجٕبء اٌضشٚح اٌجؾش٠خ، وّب اْ رؼض٠ض دٚس اٌّش

ِّب ٠ئٍ٘ٙب لاْ رىْٛ ؽش٠ىب سئ١غ١ب فٟ ِغ١شح اٌز١ّٕخ  اػطبء اٌّشأح اٌفشفخ فٟ اثشاص هبلزٙب الإٔغب١ٔخ فٟ ِخزٍف اٌّغبلاد،

 .(Al Hashemi, 2016) اٌؾبٍِخ ٚاٌّغزذ٠ّخ

ّبٌٟ ٌٍّشأح ِب١ٌبً ٚالزقبد٠بً. ؽ١ش اْ ؽقٛي اٌّشأح ػٍٝ اٌز٠ًّٛ ٠ض٠ذ ِٓ ػ١ٍٗ، فبْ الٜٛ اٌؾغخ ٌذٚس اٌؾّٛي اٌ

اِىب١ٔخ اٌؾقٛي ػٍٝ ص٠بدح فٟ الأفٛي الإٔزبع١خ ِٕٚزغبرٙب، ٚ٘زا ِب ٠ض٠ذ ِٓ اسرجبه اٌّئعغبد اٌّب١ٌخ ثبٌّٕٛ الالزقبدٞ، 

فٟ الالزقبد. فٕٙبٌه ػلالخ اسرجبه ل٠ٛخ ث١ٓ ٠ٚؾىً ؽقٛي اٌّشأح ػٍٝ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاعزخذاِٙب ػبِلاً ٌض٠بدح ِؾبسوزٙب 

ٚفٛي اٌّشأح اٌٝ إٌّزغبد ٚاٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚ إٌّٛ الالزقبدٞ، اْ رٌه ٠ٛفش فشؿ أوجش ١ٌظ فمو ٌٍّشأح ٔفغٙب ٚلأعشرٙب 

فٟ رؼ١ٍُ  ِٚغزّؼٙب، ثً ٌلاِخ ثؤوٍّٙب، ٚ ِٓ اٌّشعؼ اْ إٌغبء أوضش أفبلب ٌلأِٛاي ِٓ اٌشعبي، لاْ ٌذ٠ٙٓ ؽش٠خ اٌزقشف

أثٕبئٙٓ، ٚاٌشػب٠خ اٌقؾ١خ لأعش٘ٓ، ٚرؾغ١ٓ ِغبوٕٙٓ، ٠ٚؼزجش رٌه ِٓ أٔٛاع اٌزغ١شاد اٌز٠ّٕٛخ اٌزٟ ٠ّىٓ أْ ٠ىْٛ ٌٙب 

، أْ ص٠بدح أؽشان اٌّشأح فٟ الالزقبد ِٓ IFCرؤص١ش ث١ٓ الأع١بي ػٍٝ اٌّذٜ اٌط٠ًٛ، ٚرج١ٓ أثؾبس ِئعغخ اٌز٠ًّٛ اٌذ١ٌٚخ 

فٟ ثؼل اٌؾبلاد؛ ٚرج١ٓ اٌجؾٛس اٌقبدسح ػٓ  %2%-3.5 ٌٕبرظ اٌّؾٍٟ الإعّبٌٟ ِب ث١ٓؽؤٔٗ أْ ٠ؾمك اٌّىبعت فٟ ا

أدٌخ وض١شح ػٍٝ أٔٗ ػٕذِب رزّىٓ اٌّشأح ِٓ ر١ّٕخ اِىبٔبرٙب اٌىبٍِخ فٟ عٛق اٌؼًّ، ٠ّىٓ رؾم١ك  IMFفٕذٚق إٌمذ اٌذٌٟٚ 

 .(Alliance for Financial Inclusion, 2016) فبئذح وج١شح ػٍٝ ِغزٜٛ الالزقبد اٌىٍٟ

 2 .  ً  Empowerment of women financially and economically ذًكٍٛ انًشأج يانٛاً ٔالرصادٚا

ْ رّى١ٓا 


ٝ ِغز٠ٛبد اٌّشأح ِب١ٌب ٚ ِقشف١ب ٠غُٙ اعٙبِب وبِلا فٟ اٌؾ١بح الالزقبد٠خ ػجش اٌمطبػبد وبفخ، ٚػٍ 

البِخ ِغزّؼبد اوضش اعزمشاسا، ٚرؾم١مب ٌّمشساد ٚ د لٛٞ، ٚ٘ٛ ؽؤْ ؽ١ٛٞ ِٓ اعً ثٕبء الزقبإٌؾبه الالزقبدٞ وبفٗ

 اٌّغزّغ اٌذٌٟٚ فٟ ؽبْ اٌز١ّٕخ اٌّغزذ٠ّخ ٚؽمٛق الأٔغبْ؛ ٌزٌه فبْ وفبٌخ دِظ ِٛا٘ت اٌّشأح ِٚٙبسارٙب ٚخجشارٙب ٚهبلبرٙب

١ٓ اٌغٕغ١ٓ، ٚرّى١ٓ ٠مزنٟ اٌزخط١و ٌٍؼًّ ٚٚمغ اٌغ١بعبد اٌّذسٚعخ؛ ٌزا فبْ ِجبدسح ؽشاوخ الاُِ اٌّزؾذح ٌٍّغبٚاح ث

رٍه ِجبدة رمذَ ِغّٛػخ ِٓ الاػزجبساد اٌزٟ رغبػذ اٌمطبع اٌخبؿ  ،، ٚالارفبق اٌؼبٌّٟ ٌلأُِ اٌّزؾذحUN Womenاٌّشأح 

ٚاٌّغزّغ،  ٚاٌغٛق الالزقبدٞ ػٍٝ اٌزشو١ض فٟ اٌؼٕبفش اٌشئ١غ١خ اٌّىٍّخ ٌٍٕٙٛك ثبٌّغبٚاح ث١ٓ اٌغٕغ١ٓ فٟ ِىبْ اٌؼًّ

فٛٔب  ،ٚآداثٙب ٚمٛاثطٙب ١خ وً ِٓ اٌشعً ٚاٌّشأح ثّب لا ٠زٕبفٝ ِغ أؽىبَ اٌؾش٠ؼخ الإعلا١ِخِغ اٌؾفبظ ػٍٝ خقٛف

 .(Al Hashemi, 2016) ٌىشاِخ إٌغبء

ٚ ً ؽزٝ رقجؼ لشاسارٙب ػٍٝ اعزملاٌٙب الالزقبدٞ : ِغبػذح اٌّشأح ٌٍؾقٛي الزقبد٠ب٠مقذ ثزّى١ٓ اٌّشأح ِب١ٌب

سإٚط الأِٛاي ٚرؤع١ظ ِؾبس٠ؼٙب الالزقبد٠خ اٌخبفخ، ٠ٚمزنٟ اٌؾذ٠ش ػٓ رّى١ٓ اٌّبد٠خ ث١ذ٘ب ٚرزّىٓ ِٓ اٌٛفٛي اٌٝ 

اٌّشأح الزقبد٠ب، ث١بْ ؽمٛلٙب فٟ اٌزؾش٠غ اٌذٌٟٚ ِٚمبسثخ رٌه ِغ اٌج١ئخ اٌغ١بع١خ ٚالالزقبد٠خ ٚالاعزّبػ١خ ِٚؾبٌٚخ اثشاص 

ً ٓ رٛم١ؼ أ١ّ٘خ ِٚٓ رٌه ٠ّى اٌظٛا٘ش اٌّئصشح فٟ ٚمغ اٌّشأح ِٚؾبسوزٙب فٟ ػ١ٍّخ اٌز١ّٕخ. ً  رّى١ٓ اٌّشأح ِب١ٌب  ٚالزقبد٠ب

  . (Bank of Lebanon, 2016)ثّب ٠ٍٟ

 .خ ث١ٓ اٌشعً ٚاٌّشأح فٟ اٌّغزّغٌؼذاٌخ الاعزّبػ١خ ِٚجذأ اٌّغبٚاح ث١ٓ اٌشعً ٚاٌّشأح ٚسدِبً ٌٍٙٛح اٌؼ١ّمرؾم١ك ا -أ
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 ص٠بدح إٌبرظ اٌّؾٍٟ الإعّبٌٟ ٚرؾغ١ٓ ِؼذي إٌّٛ الالزقبدٞ. -ة 

 .ػَّٛػٍٝ الأع١بي اٌمبدِخ ٚاٌّغزّغ  اوج١ش با٠غبث١ اِشدٚدؼىظ رٌه ررؾغ١ٓ ظشٚف اٌّشأح ٚر١ّٕخ لذسارٙب اٌّب١ٌخ  -ط 

ك آخش فٟ اٌزؼبًِ ٚوً ٔبؽ١خ ا١ٌذ اٌؼبٍِخ ٚٔٛػ١خ اٌؼًّ ِٕٚطخ رؼزجش ل١ّخ ِنبفخ فٟ الالزقبد ِٓ اعزٙذافب ٌفئخ ِغزّؼ١ -د 

 بدٞ ٚالاعزّبػٟ.رط٠ٛش إٌّٛ الالزقٚرؾغ١ٓ  رٌه ثٙذف

ِغزٜٛ سفب١٘خ اٌّغزّغ، ٚرؾغ١ٕبً ٌظشٚف ؽ١بح إٌغبء ٚاخشاعبً ٌٙٓ ِٓ ٚمغ ٔفغٟ ِمٙٛس ٚػذَ اٌؾؼٛس ثبلأِبْ  حص٠بد -ٖ

ػٍٝ ِشّ الأصِبْ، ِّب ٠ٕؼىظ ا٠غبثبً ػٍٝ فؾزٙٓ إٌفغ١خ ٚاٌغغذ٠خ، ٚرخف١فبً ػٍٝ ِٛاصٔبد اٌذٚي ٌٙزٖ إٌبؽ١خ ٚرؾغ١ٕبً 

 اٌّؾ١ط١ٓ ثٙٓ. ٌٕٛػ١خ ؽ١برٙٓ ٚؽ١بح
  Women and financial inclusionانًشأج ٔانشًٕل انًانٙ  -شانصا

ٚرؾ١ش اٌجؾٛس ثؤْ اٌّشأح اٌزٟ رّضً ٔقف ، ٠ىزغت اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٌٍّشأح ا٘زّبِب ِزضا٠ذا ػٍٝ اٌّغزٜٛ اٌؼبٌّٟ

ٛ الالزقبدٞ ٚرؾم١ك لذس أوجش ِٓ عىبْ اٌؼبٌُ، ػٕذِب رؾبسن فٟ إٌظبَ اٌّبٌٟ فبْ رٌه ٠ؼٛد ثفٛائذ وج١شح ِٓ ؽ١ش إٌّ

الا أْ اٌّشأح  ٚػٍٝ اٌشغُ ِٓ ٚعٛد رمذِب وج١شا فٟ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٌىً ِٓ اٌشعبي ٚإٌغبء،، اٌّغبٚاح ٚوزٌه سفب١٘خ اٌّغزّغ

ئ١خ ِبصاٌذ ِزؤخشح فٟ اٌؾقٛي ػٍٝ إٌّزغبد ٚاٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ ٚاعزخذاِٙب، ٚاٌغذ٠ش ثبلإؽبسح اْ اٌؾشائؼ إٌغب

   :,Al Hashemi) 2016( اٌزٟ رزؼبًِ ِغ اٌمطبع اٌّقشفٟ رٕمغُ اٌٝ ٔٛػ١ٓ

  business women  ectorSلطاع عٛذاخ الأػًال. 1
٠ؼٕٟ ِفَٙٛ ع١ذاد الأػّبي ٌمت ػبَ ٠طٍك فٟ اٌؼقش اٌؾذ٠ش ػٍٝ وً ؽخـ ٠ؼًّ ٠ذ٠ش ِئعغخ سثؾ١خ اٚ 

ِٓ ؽؤٔٙب اْ رخٛي ٌقبؽجٙب الاعزفبدح ِٓ اٌذخً اٌزٟ رٌٛذٖ  ِغّٛػخ ؽشوبد عٛاء وبٔذ رغبس٠خ اٚ فٕبػ١خ اٚ صساػ١خ

ٌٍمنبء ػٍٝ ِغؤٌخ اٌزفشلخ ث١ٓ اٌغٕغ١ٓ، ع١ذاد الأػّبي  Businesspersonالأػّبي، ٚاعزؾذس ٌفع ثبٌٍغخ الإٔغ١ٍض٠خ 

ؾخ ١ِٕٙخ رغزضّش فٟ ِغبي اٌزؼ١ٍُ وّب ٕ٘بٌه ؽش٠ٚ ٠ّىٓ رق١ٕفٙب ثؾغت ٔٛع اٌمطبػبد اٌزٟ رؼٍّٓ ف١ٙب ِٕٙب اٌج١ٕخ اٌزؾز١خ

 ِغبٌٙب ِضً اٌطت ٚاٌق١ذٌخ ٚغ١ش٘ب ِٓ اٌّٙٓ.

  Small Products Sectorلطاع صغاس انًُرجٍٛ  .2
ٕ٘بٌه خطخ ػًّ ٌذٜ اٌجٕه اٌذٌٟٚ ِؼ١ٕخ ثبٌّغبٚاح ث١ٓ اٌغٕغ١ٓ؛ وخطٛح ِّٙخ ٌزؼض٠ض أعجبة اٌمٛح الالزقبد٠خ، 

؛ خبفخ فٟ اٌذٚي الأوضش فمشا فٟ اٌؼبٌُ ِضً )ثٕغلادػ ٚو١ٕ١ب( ٚغ١ش٘ب، ٚرٕطٛٞ ٘زٖ اٌخطخ ػٍٝ ِضا٠ب ِٕٚبفغ ثبٌٕغجخ ٌٍٕغبء

٠ٚمذَ اٌجٕه اٌذٌٟٚ اٌّغبػذاد ِٓ خلاي اٌّئعغخ اٌذ١ٌٚخ ٌٍز١ّٕخ ٚاٌزٟ رمذَ )لشٚمب ثلا فٛائذ ِٕٚؾب ٌٍجٍذاْ الأؽذ فمشا، 

فؾ١ؼ  ٌّغبٚاح، ٚرؾغ١ٓ أٚمبع اٌّؼ١ؾخ(،ثٙذف: رؾغ١غ ٚرؾف١ض إٌّٛ الالزقبدٞ ٌذ٠ٙب ٚاٌؾذ ِٓ اٌزجب٠ٓ ٚاٌزفبٚد، ٚػذَ ا

اْ ِقبسف ػذح رمذَ ٌغ١ذاد الأػّبي خذِبد ٌىٓ ١ٌظ مشٚس٠ب اْ رٍجٟ ٘زٖ اٌخذِبد رطٍؼبرٙٓ؛ رٌه ِٓ ؽ١ش ؽغُ 

اٌز٠ًّٛ إٌّّٛػ لأعجبة رزؼٍك ثغ١ذاد الأػّبي أفغٙٓ، ِضً رىْٛ ٌذ٠ٙب فٟ الأغٍت فؼٛثخ اوجش لإ٠غبد مّبٔبد 

 فٟ اداسح اٌّؾشٚػبد اٌىج١شح ٌؾذاصخ دخٛي اٌغ١ذاد ٘زا اٌّغبي. ٌٍّقشف، مؼف اٌخجشح

ثذأد اٌغٙٛد الأٌٚٝ ٌزمذ٠ُ خذِبد ِب١ٌخ ٌٍٕغبء ثبلائزّبْ الأفغش، ٚفٟ اٌغٕٛاد الأخ١شح أظٙشد اٌذساعبد أٔٗ 

ــ ٟٚ٘ اعزضّبساد رؼًّ  ػٕذِب رزؾىُ اٌّشأح فٟ أِٛس٘ب اٌّب١ٌخ، فبٔٙب رغزضّش فٟ اٌشػب٠خ اٌقؾ١خ ٚاٌزغز٠خ ٚاٌزؼ١ٍُ لأعشرٙب

اٌّغزّغ اٌزٞ رؼ١ؼ ف١ٗ اٌّشأح. ٚػٍٝ ِغزٜٛ الالزقبد اٌىٍٟ، فبْ ػٍٝ اؽذاس رغ١شاد ث١ٓ الأع١بي ٠ىْٛ ٌٙب أصش ه١ت ػٍٝ 

رٛع١غ ٔطبق رؼ١ُّ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٌٍٕغبء ٌٗ أصش ػ١ّك ػٍٝ إٌّٛ الالزقبدٞ ثٛعٗ ػبَ ٚػٍٝ ر١ّٕخ اٌّغزّغ، لاثذ ِٓ رٛع١غ 

١ُّ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ  اوضش ِٓ اٌمشٚك ؽ١ش ٠زطٍت رٛف١ش خذِبد الادخبس ٚاٌزؤ١ِٓ ٌٍّشأح، ٚرمذ٠ُ اٌزذس٠ت ٚاٌزؼ١ٍُ ٔطبق رؼ

ٌٙب ؽزٝ ٠زغٕٝ ٌٙب اعزخذاَ ٘زٖ اٌخذِبد ػٍٝ ٔؾٛ ع١ذ، فنلا ػٓ مشٚسح رق١ُّ ٘زٖ إٌّزغبد ٚرمذ٠ّٙب ػٍٝ ٔؾٛ ٠ٕبعت 

بِذ ثزمذ٠ُ خذِبد ِب١ٌخ ِٚقشف١خ ثزّى١ٓ ػذد أوجش ِٓ إٌغبء ِٓ اٌؾقٛي اٌجٕٛن ارا ل ٕٚ٘بن فشفخ وج١شح أِبَ، ؽ١برٙب

 .(www.cgap.org) ػٍٝ اٌخذِبد

، لا رضاي إٌغبء ٠ٛاعٙٓ اٌز١١ّض فٟ 2015ؽغت رمش٠ش الأُِ اٌّزؾذح ؽٛي الأ٘ذاف الإّٔبئ١خ الأٌف١خ فٟ ػبَ 

وّب أْ اؽزّبلاد ، لزقبد٠خ ٚفٟ اٌّؾبسوخ فٟ فٕغ اٌمشاس ػٍٝ اٌّغز٠ٛٓ اٌخبؿ ٚاٌؼبَاٌؾقٛي ػٍٝ اٌؼًّ ٚالأفٛي الا

ٚفٟ أِش٠ىب اٌلار١ٕ١خ ِٕٚطمخ اٌجؾش اٌىبس٠جٟ اسرفؼذ إٌغجخ ث١ٓ اٌشعبي ، أْ رؼ١ؼ إٌغبء فٟ فمش ألٜٛ ِٓ اؽزّبلاد اٌشعبي

 100اِشأح ِمبثً وً  117 اٌٟ 1997فٟ ػبَ  سعً 100 ٔغبء ِمبثً وً 108 ز٠ٓ ٠ؼ١ؾْٛ فٟ أعش فم١شح ِٓٚإٌغبء اٌ

لا رضاي إٌغبء فٟ ِٛلغ اٌنؼف فٟ عٛق  ٚػٍٝ اٌشغُ ِٓ رشاعغ ِؼذلاد اٌفمش فٟ إٌّطمخ وىً، 2012سعً فٟ ػبَ 

٠ذ اٌؼًّ. فؼٍٝ اٌقؼ١ذ اٌؼبٌّٟ، ٠ؾبسن فٟ اٌمٜٛ اٌؼبٍِخ ٔؾٛ صلاصخ أسثبع اٌشعبي اٌز٠ٓ ثٍغٛا عٓ اٌؼًّ، ثبٌّمبسٔخ ثّب لا ٠ض

%، ػٍٝ اٌّغزٜٛ  24وّب أْ ِب رىغجٗ إٌغبء ٠مً ػّب ٠ىغجٗ اٌشعبي ثٕغجخ ، ػٍٝ ٔقف إٌغبء اٌلارٟ ثٍغٓ عٓ اٌؼًّ

 2012اٌزٟ رزٛفش ػٕٙب ث١بٔبد ؽٛي ِؼذلاد اٌجطبٌخ ؽغت ِغزٜٛ اٌزؼ١ٍُ ٌٍغٕز١ٓ  %92%ِٓ اٌجٍذاْ اٌـٝ 85اٌؼبٌّٟ. ٚفٟ 

ئضاد ػٍٝ رؼ١ٍُ ِزمذَ ػٍٝ ِؼذلاد ثطبٌخ اٌشعبي ثٕفظ اٌّغزٜٛ اٌزؼ١ٍّٟ. ٚػٍٝ ، رض٠ذ ِؼذلاد  ثطبٌخ إٌغبء اٌؾب 2013 -

اٌشغُ ِٓ اٌزمذَ اٌّغزّش، لا ٠ضاي أِبَ اٌؼبٌُ ا١ٌَٛ اٌىض١ش ِّب ٠زؼ١ٕٓ ػ١ٍٗ فؼٍٗ ٔؾٛ رّض١ً اٌغٕغ١ٓ ػٍٝ لذَ اٌّغبٚاح فٟ فٕغ 

  (United Nations, 2015).  اٌمشاس ػٍٝ اٌّغز١٠ٛٓ اٌخبؿ ٚاٌؼبَ
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ش رؾ١ش الإؽقبئ١بد لا ٠ؾقً ؽٛاٌٟ ١ٍِبس اِشأح ػٍٝ ِغزٜٛ اٌؼبٌُ ػٍٝ خذِبد ِب١ٌخ سع١ّخ، ٚلذ عبػذرٕب ؽ١

اٌج١بٔبد اٌؾذ٠ضخ اٌزٟ أر١ُؾذ ػٍٝ ِذٜ اٌغٕخ اٌّبم١خ ػٍٝ فُٙ ٘زا اٌشلُ ػٍٝ ٔؾٛ أفنً، ٚثؾغت لبػذح اٌج١بٔبد اٌّؾذصخ 

% فٟ 58جٕه اٌذٌٟٚ أْ ٔغجخ إٌغبء اٌزٟ ٌذ٠ٙٓ ؽغبة ِقشفٟ لذ ثٍغذ ٌٍّئؽش اٌؼبٌّٟ ٌزؼ١ُّ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ اٌزبثؼخ ٌٍ

أِب اٌفغٛح ث١ٓ اٌغٕغ١ٓ ِٓ ؽ١ش اٌٛفٛي اٌٝ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ فٟ اٌجٍذاْ إٌب١ِخ لا ، 2011% فٟ ػبَ 47ِمبثً  2014ػبَ 

اٌؾشق الأٚعو، ار ِٓ % فٟ عٕٛة آع١ب 18ٚٚ٘زٖ اٌفغٛح رزغغ فٟ ثؼل إٌّبهك ٚرقً اٌٝ ، ٔمبه ِئ٠ٛخ 9رضاي ػٕذ 

 .(www.cgap.org) اٌّؾزًّ أْ ػذد اٌشعبي اٌز٠ٓ ٌذ٠ُٙ ؽغبثبد ِقشف١خ  ٠جٍغ مؼف ػذد إٌغبء

لا ٠ضاي ػذد وج١ش ِٓ أػّبي إٌغبء ٠زشوـض فٟ اٌمطـبع غـ١ش اٌشعّـٟ ٚخبفخ فٟ أٚلـبد الأصِـبد، رزغٗ ِؾبسوخ 

ٌؼًّ اٌٝ اٌض٠بدح، ٚلا ع١ّب فٟ الأػّبي غـ١ش اٌّـغزمشح ٚاٌض١٘ـذح الأعش، ٚفٟ ظً أٚمبع ِزشد٠خ، ٚرٌه اٌّشأح فٟ عٛق ا

ٌٍزؼ٠ٛل ػٓ الأصش اٌزٞ رخٍفّٗ ثطبٌـخ اٌشعـً فٟ الأعـشح اٌّؼ١ـؾ١خ، ٚغـ١شٖ أْ ٘ـزٖ اٌٛظـبئف غبٌجـبً ِب لا رـؾٍّٙب لـٛا١ٔٓ 

زي اٌغٙٛد ٌزؤ١ِٓ اٌؾّب٠خ الاعزّبػ١خ ٌٍّشأح فٟ اٌمطبػ١ٓ اٌشعّٟ ٚغ١ش ٓ ثِ ذثٗ لا فبٔ ٌزا، اٌؼًّ أٚ اٌؾّب٠خ الاعزّبػ١خ

اٌشعّٟ ػٍٝ اٌغٛاء، ٚٔظشاً ٌٛعٛد أٚعٗ ػذَ ِغبٚاح ث١ٓ اٌغٕغ١ٓ فٟ رٛص٠غ اٌّٛاسد داخً الأعـش اٌّؼ١ـؾ١خ، فبْ ص٠بدح 

ارجـبع ٔٙـظ ؽـبًِ اصاء رّى١ٓ اٌّـشأح ٠شوـض ػٍـٝ  دخً اٌّشأح ١ٌـغذ ثبٌٛعـ١ٍخ اٌىبف١خ ٌزّى١ٕٙب ِٓ وً ٔٛاؽٟ. ٠ٍٚـضَ ثبٌزـبٌٟ

الأثؼـبد الالزـقبد٠خ ٚاٌّب١ٌخ ٚالاعزّبػ١ـخ ٚاٌـغ١بع١خ، ٚفٟ ؽـ١ٓ أْ اٌزّى١ٓ ِٓ خلاي الائزّبٔبد اٌجبٌغخ اٌقغش لا رضاي 

ٓ اٌّشأح الزقبد٠بً، ٚرؾزبط رؾىً أداح ٘بِخ ٌٍؾذ ِٓ اٌفمش فٟ اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌجٍذاْ، فبٔـٗ لا ٠ٕجغٟ اػزجبس٘ب دٚاء عؾش٠ب ٌزّى١

اٌّشأح اٌٝ أْ رزـبػ أِبِٙـب فـشؿ اٌٛفـٛي اٌٝ اٌخذِبد اٌّب١ٌـخ اٌشع١ّخ، ثّب فٟ رٌـه خذِبد الائزّبْ ٚالادخــبس 

ٚوّب أْ ٚفٛي اٌّشأح اٌٝ اٌزؼٍـ١ُ ٚاٌزـذس٠ت ٚاٌزىٌٕٛٛع١ـب ٚالأعـٛاق ٠ؼزـجش  ٚاٌزؤ١ِٓ، ٚخذِبد اٌٙبرف اٌّؾّٛي،

ً ٌزّى ً ٠ٕٚجغـٟ ا٠ـلاء ا٘زّـبَ خـبؿ ٌّنب٘بح ِغـبلاد رخـقـ إٌـغبء ثبؽز١بعـبد عـٛق اٌؼّــً، مـشٚس٠ب ١ٕـٙب الزـقبد٠ب

 ثّب فٟ رٌــه ِٓ خلاي اٌزـذس٠ت اٌّٙـٕٟ ٚخبفخ فٟ ِغبي اٌّٙبساد غـ١ش اٌزم١ٍذ٠ـخ، ٚاٌزذس٠ت ػٍٝ اٌزىٍٕٛع١ب اٌغذ٠ذ

(United Nations, 2010). 

 

 خ ٔيرطهثاخ ذًكٍٛ انًشأج نهشًٕل انًانٙ فٙ انؼشاق: انرحذٚانصانسانًثحس ا

Challenges and requirements for women's empowerment of financial inclusion in Iraq 

 ل إنٗ انخذياخ انًانٛح ٔانًصشفٛحٕانرحذٚاخ انرٙ ذٕاجّ انًشأج نهٕص -أٔلاً 

Challenges facing women to access financial and banking services 

٠زنؼ ِٓ إٌطبق اٌؼبٌّٟ لاعزجؼبد اٌّشأح ِٓ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ أٔٗ ؽزٝ ٔؾمك رٛف١ش اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٌٍغ١ّغ، ػ١ٍٕب 

ٚرٌه لأْ رٛع١غ ٔطبق رمذ٠ُ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٌٍٕغبء ٠فشك ثؼل ، ٌىٓ ٘زا ١ٌظ ثبٌّّٙخ اٌغٍٙخ، أْ ٔشوض ػٍٝ إٌغبء

٘زٖ اٌزؾذ٠بد اٌزٟ رؾٛي دْٚ  غت أْ ٠فىش ف١ٙب اٌٌّّْٛٛ ٚاٌؼبٍِْٛ فٟ ِغبي اٌز١ّٕخ،اٌزؾذ٠بد اٌفش٠ذح ِٓ ٔٛػٙب اٌزٟ ٠

اٌزٟ ٠زُ  دخٛي إٌغبء فٟ الأٔؾطخ الالزقبد٠خ خبسط ِٕضٌٙب، ٟٚ٘ رزّضً ثبٌزؾذ٠بد الالزقبد٠خ ٚالاعزّبػ١خ ٚاٌمب١ٔٛٔخ

  .((Humam, 2017 رٛم١ؾٙب ثبلارٟ:

 Difficulty identifying excluded women صؼٕتح ذحذٚذ انُغاء انًغرثؼذاخ .1

رزغُ اعزمقبءاد الأعش اٌّؼ١ؾ١خ ثؤٔٙب ثب٘ظخ اٌزىب١ٌف ٚرغزٍٙه اٌٛلذ، ٌىٕٙب ا١ٌ٢خ اٌٛؽ١ذح ٌزؾذ٠ذ ِٓ ُ٘ خبسط 

ِٚٓ اٌّّىٓ أْ رمَٛ اٌجٕٛن ثّغٛؽبد اعزمقبئ١خ ػٓ ػّلائٙب، ٚدساعخ اٌّؼبِلاد اٌخبفخ ثُٙ، ٌىٓ رٌه  ،إٌظبَ اٌّقشفٟ

ِٚٓ اٌّؼشٚف أْ إٌغبء ٠ؼب١ٔٓ ِٓ اٌؾشِبْ ِٓ ؽ١ش اٌؾقٛي ػٍٝ ، لبفشح ػٍٝ ِٓ ٠زّزؼْٛ ثخذِبد ِب١ٌخ ثبٌفؼ٠ًغؼٙب 

ب ٚألً رٕٛػًب، ِٚٓ غ١ش اٌّشعؼ أٔٙٓ ٠غذْ ِٓ خلاي الأؽخبؿ  ًّ اٌّؼٍِٛبد ار أْ ِب ٌذ٠ٙٓ ِٓ ؽجىبد ٠ؼزجش أفغش ؽغ

 داخً ؽجىبرٙٓ خذِبد اٌزٛع١ٗ ٚالإؽبٌخ اٌلاصِخ.

 Women have less ownership of assets غاء الم يهكٛح نلأصٕلانُ .2

زٛظ١ف، ٚػٕذِب ٠زُ رٛظ١ف إٌغبء ِٓ اٌّشعؼ اْ ٠ىْٛ فٟ اٌ ٍِى١ٗ ٌلأفٛي ٚفشؿ  ِٓ اٌّشعؼ إٌغبء الً

١ِخ % ِٓ إٌغبء رؼًّ فٟ اٌجٍذاْ إٌب75% ػٍٝ اٌقؼ١ذ اٌؼبٌّٟ، ٚأْ 26الالزقبد غ١ش اٌشعّٟ، ؽ١ش رؼًّ اٌّشأح ثٕغجخ 

ثؤػّبي غ١ش سع١ّخ، فنلا ػٓ اٌم١ٛد اٌمب١ٔٛٔخ أٚ اٌضمبف١خ اٌزٟ رٛاعٗ إٌغبء ِٓ ؽ١ش اعزملا١ٌزٙب اٌّب١ٌخ ػٓ أفشاد الأعشح 

ا٢خش٠ٓ، ٚأ٠نب رم١١ذ أٚ رّٕغ ِٓ ٍِى١خ أٚ ٚساصخ ثؼل الأفٛي، ٚٔز١غخ رٌه رمً ٍِى١خ إٌغبء ِٓ الأفٛي، ِّب ٠ئدٞ اٌٝ 

ذِبد اٌّب١ٌخ اٌشع١ّخ ، ٚوض١شا ِب رنطش إٌغبء اٌٝ اعزخذاَ ٚعبئً غ١ش سع١ّخ ٌلادخبس أخفبك فشؿ اٌؾقٛي ػٍٝ اٌخ

 .(Women's World Banking, 2016) ٚالالزشاك رىْٛ أوضش خطٛسح ٚألً ِٛصٛل١خ
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 صؼٕتح انٕصٕل إنٗ انُغاء يٍ خلال انمُٕاخ انًؼرادج انرٙ ذغرٓذف انشجال .3

 Difficulty reaching women through the usual channels targeting men 

ٚفٟ ؽشق أٚسٚثب ٚآع١ب اٌٛعطٝ، ػٍٝ ، ٠ؾًّ رٌه ِذفٛػبد الأعٛس، ٚلٕٛاد رؾ٠ًٛ الأِٛاي، ٚؽغبثبد الادخبس

ٚؽزٝ ِغ رٛع١غ ٔطبق ، %18 عج١ً اٌّضبي، ٌُ رزغبٚص ٔغجخ إٌغبء اٌلارٟ أفذْ ؽقٌٛٙٓ ػٍٝ أعٛس٘ٓ ِٓ خلاي ؽغبة

، % ثبٌٕغجخ ٌٍشعبي49% ِٓ إٌغبء ؽقٍٛ٘ٓ ػٍٝ الأعٛس فٟ اٌغٕخ ِمبسٔخ ثّب ثٍغ ١ٔ29ب، أفبدد ِذفٛػبد الأعٛس اٌىزشٚ

ٚفٟ عٕٛة آع١ب رؾ١ش اٌزشع١ؾبد أْ ٔغجخ اٌشعبي اٌز٠ٓ لبِٛا ثزؾ٠ٛلاد ِؾ١ٍخ فٟ اٌغٕخ اٌّبم١خ ثٍغذ مؼف ٔغجخ إٌغبء، 

ٌىٓ ِغ وً ٘زا ٕ٘بن لٕبح ٚاؽذح ػٍٝ ٚعٗ ، %6ٚٔغجخ ِٓ رٍمٝ ٘زٖ اٌزؾ٠ٛلاد ِٓ اٌشعبي أػٍٝ ِٓ إٌغبء ثٕغجخ 

ٚرج١ٓ ث١بٔبد اٌّئؽش اٌؼبٌّٟ ٌزؼ١ُّ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ أْ ٔغت إٌغبء ٚاٌشعبي اٌز٠ٓ ٠ؾقٍْٛ ، اٌخقٛؿ رّضً آفبلبً ٚاػذح

 . (Humam, 2017)ػٍٝ رؾ٠ٛلاد ِٓ اٌؾىِٛخ اٌٝ الأؽخبؿ ِزّبصٍخ

 ًانٛح نرمذٚى انخذياخ نهُغاء ػذو ٔجٕد حٕافض كثٛشج نذٖ يمذيٙ انخذياخ ان .4

Lack of significant incentives for financial service providers to provide services to women 

ٌزا اْ ِمذِٟ اٌخذِبد ٠شوض ػٍٝ اٌشثؼ ثؾىً أعبط، فزؼبًِ ِغ اٌّشأح ِب١ٌبً ِٚقشف١بً ٠ؾمك ٘بِؼ ِٓ اٌشثؼ ألً 

ؾبسوخ اٌّشأح فٟ إٌظبَ اٌّبٌٟ اٌشعّٟ، فزٌه دفغ اغٍت إٌغبء اْ رفنً رؼبًِ ثىض١ش ِٓ اٌشعبي، ِّٚب امؼفٗ ِٓ ِ

ثبٌٕغجخ ٌلادخبس ٚالالزشاك، وّب أْ اٌٛفٛي ا١ٌٙٓ ثخذِبد سع١ّخ  ثبٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚ اٌّقشف١خ غ١ش اٌشع١ّخ، لا ع١ّب

٠ٕطٛٞ ػٍٝ ص٠بدح فٟ اٌزىب١ٌف اٌزٟ ٠زؾٍّٙب ِمذِٟ اٌخذِبد ِٓ اعً رضم١فٙٓ ثؤ١ّ٘خ إٌّزغبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ ٌٙٓ ،ٚ٘زا 

 .(Humam, 2017)ِب ٠غؼً ِمذِٟ اٌخذِبد الاثزؼبد ػٓ رؼبًِ اٌّشأح 

 Women are less aware of financial institutionsا ٔ فًٓاً تانًؤعغاخ انًانٛح انُغاء الم إدساك .5

٠ئدٞ أخفبك ِغز٠ٛبد رؼ١ٍُ اٌّشأح، ٚأخفبك ِؾبسوزٙب فٟ الالزقبد اٌشعّٟ، ٚص٠بدح ١ٍِٙب اٌٝ أْ رىْٛ 

لأ١ِخ ٌذٜ إٌغبء اوضش ثنؼف ِٛعٛدا فٟ إٌّبهك اٌش٠ف١خ، ٚأخفبك اعزخذِٙب ٌٍخذِبد اٌّب١ٌخ اٌشع١ّخ، ٚأ٠نب ٔغجخ ِؾٛ ا

ِٓ اٌشعبي، أدٜ رٌه اٌٝ ٘جٛه ِغزٜٛ اٌزؼ١ٍُ ٌٍٕغبء، ٚثبٌزبٌٟ أفجؾذ اٌّشأح الً رفُٙ  ٌفٛائذ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ اٌشع١ّخ 

ػذَ اٌٍّبَ إٌغبء  فنلاً ػٓ، (Women's World Banking, 2016) ٚأخفبك ِغزٜٛ اٌضمخ ثبٌّئعغبد اٌّب١ٌخ

ٌزٛػ١خ اٌّب١ٌخ اٌزٟ رؼزجش لبػذح أعبع١خ ٌٍٛفٛي اٌٝ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاعزخذاِٙب، ٚرٌه ٠ؾىً رؾذٞ أِبَ ثبٌمشاءح ٚاٌىزبثخ ٚا

اٌٝ أْ  اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٌٍٕغبء، ٚرؾ١ش اٌذساعبد الاعزمقبئ١خ اٌزٟ أعشرٙب ِٕظّخ اٌزؼبْٚ ٚاٌز١ّٕخ فٟ ا١ٌّذاْ الالزقبدٞ،

ثبٌمبم١ب اٌّب١ٌخ ِٓ اٌشعً وّب أٔٙب ألً صمخ ثّؼفشرٙب ِٚٙبسارٙب اٌّب١ٌخ، اٌّشأح رظٙش فٟ وض١ش ِٓ اٌجٍذاْ ٟ٘ الً ِؼبسفخ 

 ٠ٚزنبػف ٘زا اٌزؾذٞ اٌّزّضً فٟ رؾغ١ٓ اٌمذسح اٌّب١ٌخ ٌٍّشأح ثغجت أْ صٍضٟ الأ١١ِٓ ِٓ إٌبط فٟ اٌؼبٌُ ِٓ إٌغبء

(Alliance for Financial Inclusion, 2016). 

  ل دٌٔ لٛاو انًشأج تطهة انخذياخ انًانٛحٔالأػشاف الاجرًاػٛح ذحٕانرمانٛذ  .6

Social traditions and customs prevent women from seeking financial services 

ٚأؽ١بٔبً ، غبٌجًب لا ٠زُٛلغ ِٓ إٌغبء أْ ٠زّزؼٓ ثبلاعزملا١ٌخ اٌّب١ٌخ وّب أٔٙٓ لا ٠ؾقٍٓ ػٍٝ رؾغ١غ ٌٍٛفٛي اٌٝ رٌه

٠ٚؾذد رمش٠ش اٌّشأح ٚأٔؾطخ ، ً ِٓ اٌقؼٛثخ ثّىبْ أخشاهٙٓ ِغ اٌّئعغبد اٌّب١ٌخِب ٠ٛاعٙٓ ل١ٛد ػٍٝ اٌؾشوخ رغؼ

ٚفٟ ع١ٕبس٠ٛ اٌٛمغ الأعٛأ، رزقشف ، ثٍذا ٠غزط١غ الأصٚاط ف١ٙب رم١١ذ ؽشوخ صٚعبرُٙ خبسط إٌّضي 17 الأػّبي ٚاٌمبْٔٛ

ٚأظٙشد دساعخ لبِذ ، رؾ٠ٛٗ هج١ؼخ اٌطٍت اٌّشأح ثبػزجبس٘ب ِغشد آ١ٌخ ٌزؾ٠ًٛ إٌّزغبد اٌّب١ٌخ ٌٍشعً، ٚ٘ٛ ِب ٠ض٠ذ ِٓ

ِٓ عبِؼخ ٘بسفبسد أْ فبؽجبد ِؾشٚػبد اٌؼًّ اٌؾش غبٌجًب ِب ٠مّٓ ثزؾ٠ًٛ ِغبس الأِٛاي اٌّخققخ  َاذانٛا سٚغٕلثٙب 

 . (Humam, 2017)لأٔؾطخ أػّبٌٙٓ اٌٝ أٔؾطخ أػّبي ٠ذ٠ش٘ب سعبي فٟ أعشُ٘

 نًشأج  انًانٛحذفرمش انًؤعغاخ انًانٛح إنٗ فٓى احرٛاجاخ ا .7

Financial institutions lack an understanding of women's financial needs  

اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌّئعغبد اٌّب١ٌخ ١ٌغذ ػٍٝ دسا٠خ ثبٌؾٛاعض اٌزٟ رٛاعٙٙب اٌّشأح فٟ اعزخذاَ خذِبرٙب ٚفشفخ اٌؼًّ اٌ 

بء ِٓ ث١ٓ ِٛظفٟ اٌّقبسف، ٚرجٍغ إٌغبء ػٓ ٠ٕٚظش ػبدح اٌٝ اٌزؾ١ض مذ إٌغ، اٌّزبؽخ ٚو١ف١خ اصاٌخ ٘زٖ اٌؾٛاعض

ؽؼٛس٘ٓ ثؼذَ الاسر١بػ ِّٚب ٠غؼً إٌغبء رؼضف ػٓ اٌزؼبًِ ِؼٙب، وّب أْ اٌّئعغبد اٌّب١ٌخ وض١شا ِب رفؾً فٟ إٌظش فٟ 

٠ٛخ و١ف١خ اٌم١بَ ثؼ١ٍّخ فزؼ ؽغبثبد ِقشف١خ أٚ اٌؾقٛي ػٍٝ اٌّٛافمخ ػٍٝ الائزّبْ اٌٝ امؼبف إٌغبء اٌزٟ لا رٍّه ٘

سع١ّخ اٚ اٌذخً سعّٟ، فنلا ػٓ فؾٍٙب فٟ وض١ش ِٓ الأؽ١بْ ٌٍٕظش فٟ رغ٠ٛك اٌخذِبد ٚإٌّزغبد اٌّب١ٌخ ٚاٌزؼ١ٍُ 

 Women's) الإمبفٟ اٌّطٍٛة ٌٍٛفٛي اٌٝ إٌغبء ثغجت ٔفٛس٘ٓ ِٓ اٌّخبهش ٚػذَ اٌضمخ ٚأخفبك ِؾٛ الأ١ِخ اٌّب١ٌخ

World Banking, 2016). 
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 Women's lack of access to technologyشأج إنٗ انركُٕنٕجٛا لصٕس عثم ٔصٕل انً .8

ِغ ٚعٛد اٌٙٛارف اٌّؾٌّٛخ اٌزٟ غ١شد لٛاػذ اٌٍؼجخ فٟ ا٢ٚٔخ الأخ١شح ٚاٌزٟ ِٓ ؽؤٔٙب اؽذاس رغ١شاد عزس٠خ فٟ 

ّشأح ػٍٝ ٚعٗ ِؼذلاد رؼ١ُّ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌؾّٛي اٌّبٌٟ، عزض٠ذ ِخبهش اٌفغٛح ث١ٓ اٌغٕغ١ٓ اْ ٌُ ٠زُ اعزٙذاف اٌ

( أْ ػذد إٌغبء اٌلارٟ ٠ّزٍىٓ GSMAاٌزؾذ٠ذ، ٚرؾ١ش رمذ٠شاد اٌشاثطخ ا١ٌّٕٙخ اٌؼب١ٌّخ ٌقٕبػخ الارقبلاد اٌّزٕمٍخ )

ٚفٟ إٌٙذ ؽ١ش رؼًّ ، ١ٍِْٛ ِمبسٔخ ثؼذد اٌشعبي فٟ اٌجٍذاْ إٌّخفنخ ٚاٌّزٛعطخ اٌذخً 200 ٘ٛارف ِؾٌّٛخ ألً ثّمذاس

اٌشا١ِخ اٌٝ رؾغ١غ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ اٌشل١ّخ، فبْ ٔغجخ اِزلان اٌّشأح ٌٙبرف ِؾّٛي ألً ثٛالغ اٌؾىِٛخ ػٍٝ رىض١ف اٌغٙٛد 

    .(Humam, 2017) % ِمبسٔخ ثبٌشع36ً

  ٚصؼة انٕصٕل إنٗ انُغاء يٍ خلال انمُٕاخ انرمهٛذٚح ٔانشلًٛح .9

Women are difficult to reach through traditional and digital channels 

ٚرٛاعٗ إٌغبء ، رّٕغ اٌم١ٛد اٌضمبف١خ ٚاٌّغئ١ٌٚبد إٌّض١ٌخ ٌٍٕغبء ِٓ اٌغفش اٌٝ فشٚع فٟ اٌجٍذاد ٚاٌّذْ اٌمش٠جخ

أ٠نب فغٛح سل١ّخ وج١شح ٔبرغخ ػٓ أخفبك ِغز٠ٛبد الإٌّبَ ثبٌمشاءح ٚاٌىزبثخ، ٚغبٌجب ِب رىْٛ فٟ إٌّبهك اٌش٠ف١خ راد 

ث١ٍْٛ ِٓ اٌٙٛارف اٌّؾٌّٛخ فٟ اٌجٍذاْ  1.7 ىبد اٌشل١ّخ، ٚلا رٍّه إٌغبء أوضش ِٓاٌزغط١خ اٌنؼ١فخ ٚاٌزٛص٠غ اٌّؾذٚد ٌٍؾج

ٚػلاٚح ػٍٝ رٌه، ، %14إٌّخفنخ ٚاٌّزٛعطخ اٌذخً، وّب أْ ؽقٛي إٌغبء ػٍٝ اٌٙبرف ِؾّٛي ألً ِٓ اٌشعبي ثٕغجخ 

 .(Women's World Banking, 2016) رغزخذَ إٌغبء اٌٙٛارف ثؾىً ألً رىشاسا ِمبسٔخ ثبٌشعبي

دائّب ِزشعُ ثؾىً ٚامؼ فٟ  ٚػٍٝ اٌشغُ ِٓ ا٠لاء ِض٠ذ ِٓ الا٘زّبَ ٌفبئذح اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٌٍّشأح، فبْ رٌه ٌُ ٠ىٓ

أ٘ذاف ع١بعخ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٚلذ ٚمغ اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌجٍذاْ أ٘ذافب و١ّخ ِٓ أعً اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ثؾىً ػبَ، ٌٚىٓ لٍخ ِٕٙب 

ٌّبٌٟ ٌٍّشأح، ِٚغ ٚعٛد فغٛح ِغزّشح ث١ٓ اٌغٕغ١ٓ، ٠ٍضَ ٚمغ ع١بعخ ٚامؾخ رشوض ؽذدد أ٘ذافب و١ّخ ِٓ أعً اٌؾّٛي ا

اٌزٟ رنّٓ اٌؾذ ِٓ رٍه اٌّؼٛلبد ِٚؼبٌغزٙب ثطش٠مخ رئدٞ اٌٝ ِؾبسوخ إٌغبء فٟ الأٔؾطخ ، ػٍٝ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٌٍّشأح

 Alliance for) ١ٔٛخ ٚاٌزٕظ١ّ١خاٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ، ٚرنّٓ اٌّغبٚاح ث١ٓ اٌشعً ٚاٌّشأح ِٓ ؽ١ش الإعشاءاد اٌمبٔ

Financial Inclusion, 2016). 

 

 يرطهثاخ ذًكٍٛ انًشأج نهشًٕل انًانٙ -شاَٛاً 

Women's empowerment requirements for financial inclusion 
خ ػٍٝ ٌمذ أظٙشد اٌذساعبد أْ رذاث١ش ص٠بدح اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٌٍّشأح رؾزبط اٌٝ أْ رىْٛ ثؾىً خبؿ ٌىً دٌٚخ ِٚج١ٕ

ِٚغ رٌه فّٓ اٌّّىٓ الاعزؼبٔخ ثبعزشار١غ١بد اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ، ِمذاس اٌفغٛح ث١ٓ اٌغٕغ١ٓ ٚاٌزؾذ٠بد اٌخبفخ ثىً دٌٚخ

اٌخبفخ ثبٌذٚي الأخشٜ ٚرط٠ٛؼٙب ٚادِبعٙب فٟ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٚاٌّجبدساد الأخشٜ ٌٍغ١بعبد اٌؼبِخ، ٚسثّب اٌمنبء ػٍٝ 

٠ّىٓ اٌؾىِٛخ ٚفبٔؼٟ اٌغ١بعبد اٌّب١ٌخ اْ ارخبر اعشاءاد ِٓ ، ٚزؼٍك ثبٌؾّٛي اٌّبٌٟاٌفغٛح اٌّغزّشح ث١ٓ اٌغٕغ١ٓ ف١ّب ٠

  (Karen Miller, 2017).ؽؤٔٙب أْ رئصش ثؾىً ا٠غبثٟ ػٍٝ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٌٍّشأح، ٚرٌه فٟ اٌّغبلاد اٌزب١ٌخ:

٘زٖ الأ٠ٌٛٚخ ػٍٕبً ِٓ لجً اٌغٍطبد  رٕبٚي اٌمن١خ ػٍٝ أػٍٝ ِغزٜٛ ٌلاػزشاف ثؤ١ّ٘خ ؽّٛي اٌّشأح ِب١ٌبً ٚالإفقبػ ػٓ .1

ٚوّب ٠زج١ٓ ِٓ الأِضٍخ ػٍٝ إٌٙذ ٚصاِج١ب، ؽ١ش لبِذ اٌّقبسف اٌّشوض٠خ ٚػٍٝ أػٍٝ ِغزٜٛ ثزجٕٟ  إٌمذ٠خ ٚاٌّب١ٌخ،

ً ِٓ خلاي اٌّئرّشاد اٌغٛائض ٚالأؽذاس الإػلا١ِخ ِضً رٕظ١ُ ؽٙش اٌّشأح ٚ اٌّؼبسكٚ ع١بعخ رّى١ٓ اٌّشأح ِب١ٌب

 اٌّجبدسح. 

اٌم١بَ ثزشو١ض أوجش ػٍٝ ػشك اٌم١ّخ اٌّنبفخ ِٓ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٌٍّشأح ِغ ٚعٛد أ٘ذاف ٚامؾخ ٌٍغ١بعبد اٌؼبِخ  .2

اْ اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌذٚي ٌذ٠ٙب أ٘ذاف و١ّخ ٌٍؾّٛي اٌّبٌٟ ثؾىً ػبَ، ٌٚىٓ ارا وبْ ٌذ٠ٙب فغٛح ِغزّشح ، ٚٚأ٘ذاف و١ّخ

 .اٌّشأح ث١ٓ اٌغٕغ١ٓ فبٔٙب رؾزبط اٌٝ اعزٙذاف فش٠ؼ ٌؾش٠ؾخ

ثذْٚ اٌج١بٔبد لا ٠ّىٓ ٌٙب أْ رذسن ِب رّضٍٗ اٌّشأح ِٓ أ١ّ٘خ  ّقبسفاٌزؤوذ ِٓ عّغ ث١بٔبد ِقٕفخ ؽغت إٌٛع، اْ اٌ .3

ػٍٝ عج١ً اٌّضبي، ػٕذِب ثذأ ثٕه الارؾبد فٟ الأسدْ فٟ اعزخذاَ ث١بٔبد ِقٕفخ ؽغت ٔٛع ، فٟ إٌؾبه الالزقبدٞ

ٚلذ لبَ اٌجٕه ، خ ِّزبصح ِٓ اٌؼّلاء ٚأٔٙب رذخش ِجبٌغ وج١شح لأهفبٌٙب ٚأعشرٙباٌغٕظ، ارنؼ ٌٗ أْ اٌّشأح رّضً ؽش٠ؾ

، %142ٚ٘ٛ ثشٔبِظ ٠شوض ػٍٝ اٌّشأح، ٚلذ اصداد اعّبٌٟ ِؾفظخ اٌّشأح ثٕغجخ  2014فٟ ػبَ  ؽشٚق ثطشػ ِٕزظ

 .% ِٓ لبػذح ػّلاء ثٕه الارؾبد30 ا٢ْ ٚرّضً إٌغبء

ثبٌشغُ ِٓ لطغ أؽٛاه وج١شح ػٍٝ فؼ١ذ اٌزىبفئ اٌمبٟٔٛٔ ث١ٓ إٌغبء ٚاٌشعبي، ِب صاٌذ رٛعذ فٛاسق وج١شح لذ رؾذ ِـٓ  .4

 World Bank) خلذسح إٌغبء ػٍٝ رؾغ١ٓ سفب١٘زٙب ٚسفب١٘خ أعش٘ٓ ِٓ خـلاي اٌؼًّ أٚ اداسح اٌّؾشٚػبد اٌزغبس٠

Group, 2010)، ِّٚب ، ٌزا ٠زطٍت اٌؼًّ ػٍٝ رؼذ٠ً ٚمجو الأهش اٌمب١ٔٛٔخ ٚاٌزٕظ١ّ١خ ٚالأؽشاف١خ، ٚاصاٌخ اٌؼٛائك

٠ض٠ذ ِٓ ّٔٛ اٌٛػٟ لاصاٌخ الأؽىبَ اٌمب١ٔٛٔخ اٌز١١ّض٠خ، ٠ٚز١ؼ رٌه ِغبلاد ٚعؼخ ٌلاثزىبس ٌزؾم١ك اٌّض٠ذ ِٓ اٌؾّٛي 

 .(Making Finance Work for Africa, 2012) :اٌّبٌٟ ٌٍّشأح، رزّضً ٘زٖ رؼذ٠لاد ثبلارٟ

اٌؼًّ ػٍٝ اصاٌخ الأؽىبَ اٌمب١ٔٛٔخ اٌز١١ّض٠خ اٌزٟ رؼشلً اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٌٍّشأح، ٚلا ع١ّب ف١ّب ٠زؼٍك ثٍّى١خ الأسك ٚؽمٛق  -أ

 اٌٍّى١خ.

https://www.bankaletihad.com/?id=shorouq
https://www.bankaletihad.com/?id=shorouq
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ٌٍغّبػ  اٌؼًّ ػٍٝ رٛع١غ اٌٍٛائؼ اٌزٕظ١ّ١خ ِٓ اعً الاثزىبس اٌزٞ ٠ذػُ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ٌٍّشأح؛ ٚرؼذ٠ً اٌزؾش٠ؼبد -ة

ٚإٌّزغبد ٚاٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ اٌغذ٠ذح، ثّب فٟ رٌه اٌخذِبد اٌّقشف١خ  ثزط٠ٛش لٕٛاد اٌزٛص٠غ اٌغذ٠ذح،

 ثذْٚ فشٚع.

اٌؼًّ ػٍٝ ادخبي اٌٍٛائؼ اٌزٕظ١ّ١خ اٌزٟ رغّؼ ثبٌنّبٔبد اٌجذ٠ٍخ ٚاٌزؤع١ش ٚاٌزغٍت ػٍٝ اٌم١ٛد اٌّفشٚمخ ػٍٝ اٌّشأح  -ط

 رغ١ّغ الأفٛي اٌّّزٍىخ.ف١ّب ٠زؼٍك ثّؾذٚد٠خ 

افلاػ الإهبس اٌمبٟٔٛٔ ٚاٌزٕظ١ّٟ ٌٍزؤ١ِٓ اٌزٟ رغّؼ ثض٠بدح رط٠ٛش إٌّزغبد اٌّشاػ١خ ٌلاػزجبساد ث١ٓ إٌغبء  اٌؼًّ ػٍٝ -د

 ٚاٌشعبي، ِٚغ اٌزشو١ض ػٍٝ إٌغبء.

ا٠ٌٛٙخ اٌؾخق١خ ٚ/أٚ  ً ِزطٍجبداٌم١بَ ثبفلاػ الأهش اٌمب١ٔٛٔخ ٚاٌزٕظ١ّ١خ اٌزٟ رئصش ػٍٝ اٌّشأح ثؾىً غ١ش ِزٕبعت، ِض .5

؛ ٚرؼض٠ض اٌٍٛائؼ اٌزٕظ١ّ١خ اٌخبفخ ثؾّب٠خ اٌّغزٍٙه اٌّبٌٟ ٚاٌزٛعغ فٟ الأزؾبس ِٓ أعً (KYC) اػشف ػ١ٍّه

اْ اٌّقشف لا ٠مَٛ فمو ثزمذ٠ُ إٌّزغبد ٚاٌخذِبد اٌّب١ٌخ، ٌٚىٕٗ أ٠نب ٠مَٛ ، مّبْ فُٙ اٌّشأح ٌٍّٕزغبد ٚاٌخذِبد

اْ ٘زٖ ، ١ٚخ ِٓ ؽؤٔٙب ِغبػذح اٌّشأح ثؾىً أفنً ػٍٝ فُٙ إٌّزغبد ٚوزٌه ر١ّٕخ ِؾشٚػبرٙبثزمذ٠ُ ؽٍٛي غ١ش ِبٌ

اٌخذِبد غ١ش اٌّب١ٌخ رزنّٓ رٕظ١ُ ِٕبعجبد سثغ ع٠ٕٛخ ٌٍزٛافً ٚٚسػ ػًّ ٌزذس٠ت سائذاد الأػّبي ٚالإسؽبد 

 .(Karen Miller, 2017) ٚاٌزٛع١ٗ ٚثٛاثخ اٌىزش١ٔٚخ ِخققخ

أح )ِب١ٌب ٚالزقبد٠ب( ٚر١ّٕخ ػم١ٍزٙب، فّٓ خلاي ػًّ اٌّئعغبد ٚ إٌّظّبد اٌزٟ رٙذف اٌٝ رّى١ٓ رٛػ١خ ٚرضم١ف اٌّش .6

اٌّشأح الزقبد٠ب اْ رشفغ ِؼذي ِؾبسوزٙب فٟ لطبع الالزقبد اٌشعّٟ ٚاٌزٞ ٠ؼزجش اعزضّبسا ٠ؾّٟ ِغزمجً اٌّشأح ٚأثٕبئٙب 

ب، ٚرؾغ١غ  صمبفخ اٌؼًّ اٌؾش ٚسٚػ اٌّجبدسح  ٌذٜ إٌغبء ١ش٘غٚرٌه ِٓ خلاي اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ِضً اٌزب١ِٓ ٚالادخبس ٚ

 ,Radwan, Rivers) ِٚٓ خلاي ادخبي اٌّفب١ُ٘ اٌّب١ٌخ فٟ ِٕب٘ظ اٌذساعخ ِٓ اعً رؤص١ش ػٍٝ الأع١بي اٌؾبثخ

2016).    

بد اٌّب١ٌخ، ٚرؾغ١غ رغخ١ش دٚس ل١بدح اٌّشأح ٌٍزؾغ١غ ػٍٝ رغ١١ش اٌغ١بعبد، ٚاٌؾىِٛخ اٌشؽ١ذح ٚالإداسح اٌغ١ٍّخ ٌٍّئعغ .7

أؾبء عّؼ١بد ٚؽجىبد ٌٍٕغبء ٚرؼض٠ض دٚس٘ب، فنلا ػٓ رؼض٠ض اٌم١بدح إٌغبئ١خ ٚدػُ اٌذٚساد اٌزذس٠جخ ٌٍّشأح ػٍٝ 

 اٌم١بدح.

اٌزٛع١غ فٟ ر٠ًّٛ اٌّؾبس٠غ اٌقغ١شح ٚاٌّزٛعطخ اٌزٟ رمٛد٘ب إٌغبء، ٚدػُ رٛع١غ ِٕبفز اٌز٠ًّٛ اٌجذ٠ٍخ، ِغ الإعٕبد  .8

اٌؼًّ ػٍٝ رم١ٍـ ٚ ،(Making Finance Work for Africa, 2012) اٌؾىِٛخ ٚاٌمطبع اٌخبؿ اٌذل١ك ٌذٚس

فغٛح اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ث١ٓ اٌغٕغ١ٓ ِٓ خلاي  دِظ اٌج١بٔبد اٌّقٕفخ ؽغت اٌغٕظ فٟ ِغّٛػخ ِٓ الإؽقبئ١بد اٌشئ١غ١خ 

ٍّشأح، ٚرٌه لاْ اٌج١بٔبد اٌخبفخ ٚاػذاد ِئؽشاد سئ١غ١خ ِٚشالجزٙب ِٓ أعً اٌمذسح ػٍٝ ٚمغ خطو ٌٍؾّٛي اٌّبٌٟ ٌ

ثؾغُ اٌطٍت ٚاٌّقٕفخ ؽغت ٔٛع اٌغٕظ ِٓ اٌّّىٓ أْ رغبػذ اٌغٙبد اٌزٕظ١ّ١خ ػٍٝ فُٙ أفنً لاؽز١بعبد اٌّشأح فٟ 

 .(Karen Miller, 2017) اٌؾّٛي اٌّبٌٟ ِٓ أعً رط٠ٛش ِٚزبثؼخ ِذٜ اٌزمذَ فٟ الاعزشار١غ١بد اٌٛه١ٕخ

 

 The reality of the financial inclusion of women in Iraq هًشأج فٙ انؼشاقشانصا: ٔالغ انشًٕل انًانٙ ن

لغ اٌّشأح ِب١ٌب ِٚقشف١ب فٟ اٌؼشاق لا ٠فشق وض١شا ػٓ اٌشعبي اٌز٠ٓ ٠ؾقٍْٛ ػٍٝ خذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ، اٚ  

ٌّقشف١خ الأخشٜ، ٠ّىٓ ِٓ ؽ١ش ٍِى١خ اٌؾغبثبد اٌّقشف١خ ٚاٌؾقٛي ػٍٝ ر٠ًّٛ ِٓ اٌّقبسف، ٚاٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚا

 رٛم١ؼ ٘زا اٌٛالغ ِٓ خلاي ِئؽشاد الأر١خ:

 

  number of financial accounts Index يؤشش ػذد انحغاتاخ انًانٛح .1
رؼزجش خذِبد الإلشاك ٚالإ٠ذاع ِٓ اٌشوبئض الأعبع١خ ٌض٠بدح ِغز٠ٛبد اٌٛفٛي ٌٍخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ ثؾىً 

ّئعغبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ ٠زّىٓ الأفشاد فٟ إٌّبهك اٌجؼ١ذح ٚاٌّؾشِٚخ ِٓ الاعزفبدح ِٓ ػبَ. فّغ الأزؾبس اٌٛاعغ ٌٍ

اِىب١ٔخ اٌٛفٛي ٌؼذد وج١ش ِٓ اٌخذِبد الأخشٜ ِضً  فنلا ػٓاٌخذِبد اٌّب١ٌخ ِٓ خلاي فزؼ ؽغبثبد ٌلإلشاك ٚالإ٠ذاع، 

 ١خفٟٚٔ ٚغ١ش٘ب ِٓ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشخذِبد اٌزؾ٠ٛلاد اٌؾخق١خ ٚعذاد الاعزؾمبلبد اٌذٚس٠خ ٚاٌذفغ الإٌىزش

(Arab Monetary Fund, 2012) ،ٚ ( اْ ٕ٘بن فغٖٛ ث١ٓ ػذد اٌز٠ٓ ٠ّزٍىْٛ ؽغبة ِقشفٟ ِٓ 1 ،ؾىًاٌ)٠ٛمؼ

 7% ٚالإٔبس %15 ذأْ ٔغجخ اٌزوٛس اٌز٠ٓ ٠ّزٍىْٛ ؽغبثبً ثٍغ 2014اٌزوٛس ٚالإٔبس، ٚؽغت رمذ٠شاد اٌجٕه اٌذٌٟٚ  ٌؼبَ 

ؽ١ش رجٍغ  ،%80ِئؽش مؼ١ف، فٟ ؽ١ٓ رقً إٌغجخ فٟ ثؼل اٌذٚي اٌؼشث١خ ٚاٌّزمذِخ اٌٝ اوضش ِٓ  فٟ اٌؼشاق ٚ٘ٛ

ً فٟ اٌذٚي: % ػٍٝ 64ٚ %67ٚ %68الأِبساد اٌؼشث١خ، ٚاٌجؾش٠ٓ، ٚاٌى٠ٛذ  إٌغجخ الإٔبس ِّٓ ٠ّزٍىٓ ؽغبثبً ِقشف١ب

 اٌزٛاٌٟ.
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 .2014ٌؼبَ  15ِقٕفخ ؽغت اٌغٕظ فٛق عٓ  ػذد ٍِى١خ اٌؾغبثبد اٌّب١ٌخ اٌشع١ّخ ٌٍجبٌغ١ٓ (:1شكم )

 .2014ِئؽشاد فٕذوظ اٌؼب١ٌّخ ٌٍؾّٛي اٌّبٌٟ  أػذد اٌجبؽش ثبلاػزّبد ػٍٝ اٌجٕه اٌذٌٟٚ،انًصذس: 

ػٍٝ أعبط ٔقف عٕٛٞ وّب فٟ  2017ٚ  2016 ١ٓؽغبثبد الإ٠ذاع ٌؼبِالاهبس، ٠ّىٓ ػشك ػذد  امّٓ ٘زٚ       

ِٓ ٚفك اٌج١بٔبد اٌزٟ رُ ؽقٛي ػ١ٍٙب  ِٓ اٌّقبسف اٌؼشال١خ خٌغغشافٟ ٚاٌغٕظ ٌؼ١ٕ(، ِقٕفٗ ؽغت اٌزٛص٠غ ا1 ،غذٚياٌ)

% ِٓ اٌّقبسف اٌؼشال١خ ٚاٌزٟ رؼىظ ٚالغ ػذد اٌؾغبثبد اٌّبٌٟ ٚاٌّقشفٟ 50اٌجٕه اٌّشوضٞ اٌؼشالٟ اٌزٟ رّضً ٔغجخ 

 فٟ اٌؼشاق.

 .2017، 2016اٌغغشافٟ، ػذاد ؽغبثبد الإ٠ذاع ٌلأفشاد ِقٕفخ ؽغت اٌغٕظ ٚاٌزٛص٠غ  (:1جذٔل )

 2017 أػذاد اٌجبؽش ثبلاػزّبد ػٍٝ اٌج١بٔبد اٌجٕه اٌّشوضٞ، لغُ اٌّذفٛػبد، انًصذس:

     

                                           
  من مجموع عدد الحسابات لمصرفين الرشيد للإناث لكون 15% من القطاع المصرفي. كما تم استخدام نسبة 50عمما ان  ىذه البيانات تمثل %

%( 15ث نسبة )ىنالك صعوبة في فصل الحسابات عمى أساس الجنس، حيث تم الاعتماد عمى ىذه النسبة لانيا في اكثر المصارف تمثل الإنا
 عمما ان ىذه البيانات لم تحتوي عمى مصرف الرافدين.، من عدد الحسابات

 د
اعى 

 انًحافظح

 2016انُصف الأٔل 
انُصف انصاَٙ 

2016 
يجًٕع ػذد 

انحغاتاخ  

 2016نؼاو 

يجًٕع ػذد  

عكاٌ انثانغٍٛ 

 15فٕق عُح 

ػذد انحغاتاخ 

تانغ  1000نكم   

 2016ػاو 

نُصف الأٔل ا

2017 

 الإَاز انزكٕس الإَاز انزكٕس الإَاز انزكٕس

 1584 6243 0.02 1166301 17822 1079 7499 1099 8145 أستٛم 1

 631 2092 0.002 1199940 2407 212 1402 91 702 تاتم 2

 6565 24942 0.005 5091902 27480 2820 10683 2708 11269 تغذاد 3

 21 340 000008 1025362 884 1 38 44 801 الأَثاس 4

 770 3435 0.003 1644594 4259 410 1743 413 1693 انثصشج 5

 343 1054 0.0008 735826 613 191 150 125 147 انمادعٛح 6

 758 3544 0.004 1450338 5869 551 2773 572 1973 عهًٛاَٛح 7

 142 658 0.001 459605 498 20 121 46 311 انًصُٗ 8

 565 2861 0.004 854557 3516 372 1055 375 1714 انُجف 9

 298 11999 0.003 771708 2243 98 1156 49 940 دْٕن 10

 56 1368 0.0002 983381 209 19 79 21 90 دٚانٗ 11

 68 786 0.0005 903872 476 17 95 33 331 صلاح انذٍٚ 12

 108 397 0.0009 1197485 1042 67 432 63 480 ر٘ لاس 13

 172 950 0.0009 965603 863 39 345 46 433 شكٕنك 14

 988 1629 0.003 715841 2415 115 951 217 1132 كشتلاء 15

 77 457 0.001 628021 865 79 431 54 301 يٛغاٌ 16

17 َُٖٕٛ 32 6 25 8 71 2072266 0.00003 265 10 

 96 667 0.002 794994 1356 133 622 71 530 ٔاعظ 18

انًجًٕع  


 31024 6033 29600 6231 72888 22661596 0.0521 63687 13252 
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( اْ ػذد اٌؾغبثبد رزشوض ثٕغجخ وج١شح فٟ ثغذاد ٚاٌجقشح ٚأسث١ً لأٔٙب رغزمطت ػذد وج١ش 1غذٚي،اٌ) ٠لاؽع فٟ 

د ؽغبثبد ٘ٛ ِٓ فشٚع اٌّقبسف فنلا ػٓ وْٛ ٘زٖ اٌّؾبفظبد رّضً ِشاوض رغبسٞ وج١شح، ٌىٓ ٘زا لا ٠ؼٕٟ اْ اسرفبع ػذ

 5ثبٌغ  1000ِئؽش ِمجٛي ٚرٌه ػٕذ ِب ٔم١ظ ػذد اٌؾغبثبد فٟ ثغذاد اٌٝ ػذد عىبْ اٌجبٌغ١ٓ ف١ٙب ٠قً اٌؼذد )ِٓ وً 

٠ّزٍىْٛ ؽغبة(، ٕ٘ب ٍٔفذ إٌظش أْ  600 ٠ّزٍىْٛ ؽغبة( ٚ٘ٛ ِئؽش مؼ١ف فبْ ِئؽش اٌّزٛعو )ِٓ وً اٌف ثبٌغ

٠ّزٍىْٛ ؽغبة( أِب فٟ ثؼل  200ؽغبثبً ِقشف١بً رقً اٌٝ) ٌىً اٌف ثبٌغ ِؾبفظخ أسث١ً ٟ٘ الأػٍٝ ٔغجخ ِّٓ ٠ّزٍىْٛ 

اٌّؾبفظبد رىبد رىْٛ ؽجٗ ِؼذِٚخ، ٠ٚؼضٜ رٌه ٌنؼف اٌىضبفخ اٌّقشف١خ ٚ لٍخ اٌٛػٟ اٌّقشفٟ ٚ أخفبك ِغزٜٛ اٌذخً 

ؽ١بٔب رىْٛ اٚ، خ عذا فٟ الألن١خػٍّب أْ اوضش اٌّبٌى١ٓ ٌٙزٖ اٌؾغبثبد ُ٘ ِٓ عىبْ اٌّذ٠ٕخ، ٚلا رٛعذ الا ٔغجخ ل١ٍٍ، غ١ش٘ب

 ِؼذِٚخ فٟ اٌمشٜ ٚالأس٠بف، ٠ٚؼٕٟ رٌه مؼف ِغزٜٛ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ.

( اْ ٔغجخ اٌزوٛس اٌز٠ٓ ٠ّزٍىْٛ ؽغبثبد ِقشف١خ ٟ٘ اػٍٝ 1 ،غذٚياٌ)، ٠لاؽع ِٓ خلاي ايا ػهٗ يغرٕٖ انجُظ       

فٟ ؽ١ٓ  ،2017فٟ ػبَ  63687ػذد ؽغبثبد اٌزوٛس  ثىض١ش ػٓ ٔغجخ الإٔبس اٌٍٛارٟ ٠ّزٍىٓ ؽغبثبد ِقشف١خ، ؽ١ش ٠جٍغ

، ف١ذي رٌه ػٍٝ ٚعٛد فغٛح وج١ش ث١ٓ اٌزوٛس ٚالإٔبس ِٓ ؽ١ش ٍِى١خ 2017فٟ ػبَ  ٠13252جٍغ ػذد ؽغبثبد الإٔبس 

اٌؾغبثبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ، ٚاٌؾقٛي ػٍٝ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ الأخشٜ ػٍٝ ِغزٜٛ اٌؼشاق، اِب ػٍٝ ِغزٜٛ 

اٌٛسادح  ج١بٔبداٌؾغت فجطمخ اٌؼشث١خ فٕغجخ إٌغبء اٌٍٛارٟ ٠ّزٍىٓ ؽغبثب ِقشف١ب مؼ١ف عذا ل١بعب ثجؼل اٌذٚي اٌؼشث١خ، إٌّ

، فٟ ؽ١ٓ رقً إٌغجخ فٟ ثؼل %7فٟ اٌؼشاق ٠جٍغ  ٠ّزٍىٓ ؽغبة ِقشفٟاٌٍٛارٟ اْ ٔغجخ الإٔبس ٠لاؽع ( 1 ،ؾىًاٌ)فٟ 

الأِبساد اٌؼشث١خ  ؽ١ش رجٍغ إٌغجخ الإٔبس ِّٓ ٠ّزٍىٓ ؽغبثبً ِقشف١بً فٟ دٚي ،%80اٌذٚي اٌؼشث١خ ٚاٌّزمذِخ اٌٝ اوضش ِٓ 

لذ رؼٛد أعجبة أخفبك ٔغجخ ؽّٛي اٌّشأح ثبٌخذِبد اٌّب١ٌخ ، ٚ% ػٍٝ اٌزٛا64ٌٟٚ %67ٚ %68ٚاٌجؾش٠ٓ ٚاٌى٠ٛذ 

ٚاٌمٛا١ٔٓ اٌزٟ رؾذ ِٓ ؽقٛي  ٚاٌّقشف١خ ٌؼذد أعجبة ِٕٙب: اٌؼبًِ اٌذ٠ٓ ٚاٌضمبفخ اٌّب١ٌخ ٌٍّشأح ٚفنلا ػٓ اٌزؾش٠ؼبد

 .  ١خاٌّشأح ػٍٝ خذِبد ِقشف١خ، ٚوزأٌه اٌؼبداد ٚاٌزمب١ٌذ، ٘زا ٠ؼٕٟ مؼف دػُ اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشفٟ ٌٍّشأح اٌؼشال
 

  َغثح انثانغٍٛ يٍ الإَاز انزٍٚ الرشضٕا يٍ انًصاسف انرجاسٚح .2

Proportion of female adults borrowed from commercial banks 

زجش ِئؽش ل١بط ػذد اٌجبٌغ١ٓ ٌزوٛس ٚالإٔبس رٚ أ١ّ٘خ ٌّؼشفخ ِذٜ ِغبّ٘خ اٌّشأح فٟ الالزقبد اٌٛهٕٟ ِٓ ٠ؼ

خلاي ؽٌّٛٙب ثبٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ، اٌزٟ أفجؾذ ِٓ أ٘ذاف اٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ ٟ٘ ِغبٚح ث١ٓ اٌشعً ٚاٌّشأح 

زوٛس ِٓ اٌّئعغبد اٌّب١ٌخ اٌشع١ّخ اوجش ِٓ ٔغجخ الزشاك ( اْ ٔغجخ الزشاك ا2ٌ ،اٌؾىً) ٠ٚزجٓ ِٓ، الزقبد٠ب ِٚب١ٌب

الإٔبس فٟ اٌؼشاق ٚاٌذٚي اٌؼشث١خ ثبعزضٕبء اٌغضائش ٚا١ٌّٓ، ٚ٘زا اٌّئؽش ٠ٛوذ عبثمٗ ثنؼف ِؾبسوخ اٌّشأح فٟ اٌمطبع 

خذِبد ٌّب١ٌخ اٌّبٌٟ ٚاٌّقشفٟ ِّٚب ٠ؼشمٙب ٌلإلقبء اٌّبٌٟ وّب ٠ؾ١ش فٕذٚق إٌمذ اٌؼشثٟ اٌٝ مؼف ؽّٛي اٌّشأح ثبٌ

اٌٝ الأدٚاد اٌّب١ٌخ اٌزٟ رّىٕٙب الزقبد٠ب، فنلا ػٓ لٛا١ٔٓ ٚرؾش٠ؼبد اٌزٟ رّٕغ اٌّشأح ِٓ اٌؾقٛي ػٍٝ لشك  ٖلافزمبس

 ثغجت ػذَ ٚعٛد مّبٔبد، ٚوزٌه اٌؼبداد ٚاٌزمب١ٌذ اٌزٟ رؾٛي دْٚ ؽّٛي اٌّشأح ِب١ٌب ٚالزقبد٠ب. 
 

 
 .2014اٌز٠ٓ الزشمٛا ِٓ اٌّقبسف اٌزغبس٠خ ٌؼبَ  ٔغجخ اٌجبٌغ١ٓ ِٓ اٌزوٛس ٚالإٔبس (:2شكم )

 .100، 2017أػذاد اٌجبؽش: ارؾبد اٌّقبسف اٌؼشث١خ، إٌؾشح اٌّقشف١خ، ف الأٚي،  انًصذس:
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اْ اٌّشأح رٍؼت دٚس أعبعٟ فٟ اٌز١ّٕخ الالزقبد٠خ اٌّغزذاِخ ٚرٌه ثبػزجبس٘ب سو١ضح أعبع١خ فٟ  ِّٚب عجك، ٠زج١ٓ 

ثً ٚاثؼذ ِٓ رٌه فمذ افجؼ ٌٙب دٚس ثبسص فٟ اٌغبٔت اٌغ١بعٟ، فٟ ؽ١ٓ ، ب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ( ٚالاعزّبػ١خ)اٌّالالزقبد٠خ اٌج١ئخ 

٠زج١ٓ ف١ّب ٚسدٖ أػلاٖ مؼف ِغزٜٛ اٌذػُ اٌّبٌٟ ٚاٌّقشفٟ اٌّمذَ ٌٍّشأح فٟ اٌؼشاق، ٌزا ٠زطٍت ا٠لاء الا٘زّبَ ِٓ لجً 

ثٙزا اٌذٚس ٚاػزجبسٖ ِٓ الأ٘ذاف الاعزشار١غ١خ ٌٍؾّٛي اٌّبٌٟ، فبٔؼٟ اٌمشاس ٚٚامؼٟ اٌغ١بعبد فٟ اٌمطبع اٌؼبَ ٚاٌخبؿ 

ِٓ ؽ١ش اٌخذِبد اٌّقشف١خ ٚاٌّب١ٌخ ٚخذِبد اٌزؼ١ٍُ  ٚرٌه ِٓ أعً مّٓ اٌّغبٚاح ث١ٓ اٌشعً ٚاٌّشأح )رم١ٍـ اٌفغٛح(

٠غٕذ دٚس اٌّشأح فٟ ٚاٌقؾخ ٚلا ع١ّب فٟ ِغبي اٌزىٌٕٛٛع١خ الارقبلاد ٚاٌّؼٍِٛبد. ٚوّب ٠زؼ١ٓ ػٍٝ اٌمطبع اٌّقشفٟ اْ 

)اٌزم١ٍذ٠خ ٚاٌّجزىشح( ٚرٛف١ش٘ب ثبلً  ع١ّغ اٌّغز٠ٛبد ِٓ ؽ١ش عٌٙٛخ ٚفٛي ٚاعزخذاَ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ ثؾم١ٙب

 وٍفخ ٚٚلذ ٚثىفبءح.

  : الاعرُراجاخ ٔانرٕصٛاخنشاتغانًثحس ا

FOURTH  TOPIC: CONCLUSIONS AND  RECOMMENDATIONS 

 Conclusions الاعرُراجاخ -أٔلاً 

٠غبُ٘ اٌؾّٛي اٌّبٌٟ فٟ دػُ اٌّشأح ِب١ٌب ِٚقشف١ب، ؽ١ش رٛعذ ػلالخ  ا٠غبث١خ ث١ٓ اٌّئعغبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ ٚث١ٓ  .1

ٚفٛي اٌّشأح ٌٍخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ، ؽ١ش رّضً اٌّشأح ٔغجخ وج١شح ِٓ اٌّغزّغ، ارْ ٟ٘ هبلخ أزبع١خ فٟ 

أْ ص٠بدح أؽشان اٌّشأح فٟ الالزقبد ِٓ ؽؤٔٗ أْ ٠ؾمك اٌّىبعت فٟ ، ٚالالزقبدٞ الالزقبد فزٍؼت دٚس فٟ رؾف١ض إٌّٛ

 ٪.3.5اٚ %2إٌبرظ اٌّؾٍٟ الإعّبٌٟ ِب ث١ٓ 

ٟٚ٘ ٔغجخ مؼ١ف ل١بعب ثّئؽش رؼ١ُّ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ،  ،%7رجٍغ ٔغجخ إٌغبء فٟ اٌؼشاق اٌزٟ رّزٍه ؽغبثب ِقشف١ب  .2

 %.68بساد ؽ١ش رقً ٔغجخ فٟ ثؼل اٌذٚي ِضً الأِ

رٛعذ ٔغجخ وج١شح ِٓ إٌغبء رؼزّذ ػٍٝ اٌز٠ًّٛ غ١ش اٌشعّٟ )الأً٘ ٚالأفذلبء اٚ ِشاث١ٓ( ٌزغذ٠ذ الاٌزضاِبد اٌّب١ٌخ  .3

ٚخبؿ فٟ ٚالذ اٌؾشٚة ٚرشد الأٚمبع الالزقبد٠خ، ؽ١ش رجٍغ ٔغجخ إٌغبء فٟ اٌؼشاق اٌزٟ رؾقً ػٍٝ ر٠ًّٛ 

 إٌغبء رؼزّذ ػٍٝ ر٠ًّٛ غ١ش اٌشعّٟ. % ٚمؼف ٘زٖ إٌغجخ ٠ذي ػٍٝ ا3.2ْ اٌشعّٟ

رٛعذ فغٛح وج١شح ث١ٓ اٌشعً ٚ اٌّشأح فٟ اٌؾقٛي ػٍٝ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ، ؽ١ش رؾ١ش اؽقبئ١بد اٌجٕه اٌذٌٟٚ  .4

ٚرقً فٟ ثؼل اٌذٚي  %9اْ اٌشعً ٠ؾقً ػٍٝ اٌخذِبد  اٌّب١ٌخ ثٕغجخ وج١شح ل١بعب ثبٌّشأح، ؽ١ش رجٍغ ٔغجخ اٌفغٛح 

 %.18اٌٝ 

مؼف ؽّٛي اٌّشأح ثبٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ ٚرٌه ثغت لٍخ اٌٛػٟ اٌّقشفٟ، فنلا ػٓ الإعشاءاد اٌمب١ٔٛٔخ،  .5

ٚاٌزمب١ٌذ ٚالأػشاف الاعزّبػ١خ رؾٛي دْٚ ل١بَ اٌّشأح ثطٍت خذِبد ِب١ٌخ، إٌغبء الً ٍِى١خ ٌلأفٛي ِّب ٠ذفؼٙٓ اٌٍغٛء 

 ٌمطبع غ١ش سعّٟ.

 

  Recommendationsانرٕصٛاخ -شاَٛاً 

ً ِٓ لجً اٌغٍطبد إٌمذ٠خ ٚاٌّب١ٌخ، ٚرن١ّٓ ٘زٖ  .1 ً ٚالإفقبػ ػٓ ٘زٖ الأ٠ٌٛٚخ ػٍٕب الاػزشاف ثؤ١ّ٘خ ؽّٛي اٌّشأح ِب١ٌب

 الأ١ّ٘خ مّٓ اعزشار١غ١خ اٌٛه١ٕخ ٌٍؾّٛي اٌّبٌٟ ٚاٌزٟ رذػُ ثغٙٛد اٌذٌٚخ.

أح ثؾىً غ١ش ِزٕبعت، ِضً ِزطٍجبد ا٠ٌٛٙخ اٌؾخق١خ ٚ/أٚ اٌم١بَ ثبفلاػ الأهش اٌمب١ٔٛٔخ ٚاٌزٕظ١ّ١خ اٌزٟ رئصش ػٍٝ اٌّش .2

رؼض٠ض اٌٍٛائؼ اٌزٕظ١ّ١خ اٌخبفخ ثؾّب٠خ اٌّغزٍٙه اٌّبٌٟ ٚاٌزٛعغ فٟ الأزؾبس ِٓ أعً ٚ(؛ KYC) اػشف ػ١ًّ

 مّبْ فُٙ اٌّشأح ٌٍّٕزغبد ٚاٌخذِبد.

اٌّئعغبد ٚإٌّظّبد اٌزٟ رٙذف اٌٝ رّى١ٓ رٛػ١خ ٚرضم١ف اٌّشأح )ِب١ٌب ٚالزقبد٠ب( ٚر١ّٕخ ػم١ٍزٙب، فّٓ خلاي ػًّ  .3

اٌّشأح الزقبد٠ب اْ رشفغ ِؼذي ِؾبسوزٙب فٟ اٌمطبع الالزقبد اٌشعّٟ، ٚرٌه ِٓ خلاي ػًّ دٚساد رضم١فٗ ٌٍّشأح ػٓ 

 اٌخذِبد اٌّب١ٌخ فٟ اٌّذاسط ٚاٌغبِؼبد ٚ اٌٛصاساد.

بء، ٚرٛع١غ  اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ اٌزٟ رؾقً اٌزٛع١غ فٟ ر٠ًّٛ اٌّؾبس٠غ اٌقغ١شح ٚاٌّزٛعطخ اٌزٟ رمٛد٘ب إٌغ .4

 ػ١ٍٙب اٌّشأح ِٓ اعً رؤع١ظ ٚأٔؾبء ِؾشٚػبد رغبس٠خ اٚ ؽشوبد ِب١ٌخ. 

أٔؾبء لٛاػذ ث١بٔبد ؽبٍِخ رزنّٓ عغلاد اٌج١بٔبد ٌٍّشأح اٌزٟ رؾقً ػٍٝ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ، ٚوزٌه اٌٍٛارٟ  .5

 عً رغ١ًٙ ِؼشفخ ٔغجخ ِؾبسوخ اٌّشأح ثٕظبَ اٌّبٌٟ اٌشعّٟ. ٌُ رؾقً ػٍٝ اٌخذِبد اٌّب١ٌخ ِٓ ا
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ر٠ٕٛغ ٚرط٠ٛش إٌّزغبد ٚاٌخذِبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ ثٙذف رمذ٠ُ خذِبد ِٕخفنخ اٌزىٍفخ اٌزٟ رٍجٟ اؽز١بعبد اٌّشأح  .6

 اٌّب١ٌخ.

ش فٟ اٌمطبع اٌّبٌٟ ٚاٌّقشفٟ، ص٠بدح ِغبّ٘خ اٌؼًّ ٚاٌزٛظ١ف فٟ اٌّئعغبد اٌّب١ٌخ ٚاٌّقشف١خ ٌىٟ ٠ىْٛ ٌٙب دٚس اوج .7

 فنلا ػٓ ص٠بدح ٚػ١ٙب ِب١ٌب ِٚقشف١ب. 
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