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  الواقع الافتراضي في الاعلان التلفزيوني
 )دراسة ميدانية لعينة من طلبة كلية الفنون التطبيقية(

 أ.م.د.علاء جاسب عجيل                   رنا مهدي علً
 التطبيقيةكلية الفنون  –الجامعة التقنية الوسطى 

 الممخص:
التمفزيكنية بكؿ  اف التطكر التكنكلكجي قد فتح افاقان تقنية متعددة؛ فالاعلانات     

انكاعيا كاشكاليا دخمت المعترؾ التكنكلكجي، كتأثرت كمازالت تتأثر بعدد ليس 
بالقميؿ مف ىذه التطكرات التقنية الرقمية، كالتي احدثت نقمة نكعية في الاعلانات 

في  -الاعلانات التمفزيكنية–التمفزيكنية، سكاء في الشكؿ اك المضمكف، إذ لا تخمك 
مف استخدامات التقنية الرقمية، كالتي فييا يككف الكاقع اكثر جاذبية العصر الحالي 

كتفاعمية كيصؿ الى حد الابيار كجعؿ المتمقي يتساءؿ كيؼ صنع الاعلاف. كاف 
مصطمح الكاقع الافتراضي يكاد يككف ثيمة اك سمة القرف الحادم كالعشريف، ، كليذا 

يتجسد بشكؿ مادم فيزيائي فقط المصطمح تطبيقات متعددة، فالكاقع الافتراضي لا 
مف خلاؿ استخداـ الاجيزة اك النظارات اك القفازات كغير ذلؾ، كانما يمكف تجسيده 
في الاعلاف التمفزيكني بشكؿ ذىني حسي. كمف دكف شؾ اف الخياؿ لو حصة كافية 

فالخياؿ عنصر جكىرم في  في الاعلاف التمفزيكني لتككيف الكاقع الافتراضي؛
ية كبخاصة الاعلاف التمفزيكني، فيك ياخذ مادتو مف الكاقع كيصكغيا الاعماؿ الفن

اف المصمـ إذ  بشكؿ مبتكر كجديد كىدفو التأثير في المتمقي كحثو عمى الاستجابة.
كىك يبحث عف كؿ جديد أك متغير فقد شحذ خيالو كلذلؾ فيك حينما يصمـ 

خارجة عف المألكؼ  الشخصيات اك الاحداث الغير كاقعية فانو يمجأ لجعؿ الصكرة
كمما امكنو ذلؾ، ليؤكد بناء مكضكع الاعلاف التمفزيكني خارج الكاقع، أم صكرة 
مفترضة لمكاقع المادم المعاش؛ فيك كاقع افتراضي شرط أف تككف الصكرة الجديدة 
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خاضعة لمعايير سميمة في البناء البناء الصكرم كالصكتي مما يجعميا مقبكلة لدل 
 .المتمقي
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Virtual reality in television advertising 
(A field study of a sample of students of the Faculty of 

Applied Arts) 

 

ABSTRACT 
The technological development has opened up horizons  for multi -

 technology; Q television commercials of all kinds  and 

forms have entered the technological arena, and have been affected 

and are still affected by the number is not a little of 

this digital technology developments, which brought about 

a quantum leap in television commercials, either in form 

orcontent, it is not without -alaalanat Allvzioneh- in the current era 

of digital technology uses , In which reality is more attractive and 

interactive And the asset to the extent dazzling and make 

pain receive wondering how making  the  announcement! And the 

term virtual reality is almost a theme or feature of the 

21st century, , And for this term multiple applications , However , 

virtual reality does not materialize physically only through the use 

of instruments, glasses, sensors, etc., but can be embodied in the 

television advertising mentally . It is without doubt that his 

imagination has a sufficient share in television advertising to 

create virtual reality ; P imagination is an essential element 

in the works of art, especially television advertising, it takes its 

material from reality and shaped in an innovative and new and 

aim to influence the recipient and urged him to respond. As the 

designer and is looking for every new or variable has sharpened his 

imagination and therefore when designing  the characters or events 

Unrealistic , he resorts to make the image beyond the ordinary 

where possible, to confirm the construction of the 

subject of television advertising outside reality, any image assumed 

material pension of reality ; it is a reality Default The condition that 

the new image is subject to sound standards in 

construction construction image and voice making it acceptable to 

the recipient . 
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 الاطار المنهجي
 مشكمة البحث: -1

 -جاءت مشكمة البحث بالتساؤؿ الاتي:
فتراضي في جذب ما مدل فاعمية الاعلانات التمفزيكنية المكظؼ فييا الكاقع الا

 اىتماـ المتمقي كتفاعمو مع ىذه الاعلانات؟
 اىمية البحث: -2

جاء ىذا البحث ليككف حمقة في سمسمة البحكث العممية الميتمة بتكظيؼ      
التقنيات الرقمية كالتكنكلكجية في الانتاج التمفزيكني عامة كفي الاعلاف خاصة؛ مف 
اجؿ تطكير صناعة الاعلاف التمفزيكني. كقد يسيـ في اثراء المعرفة لدل الميتميف 

 عاىد الفنية.بيذا المجاؿ كلدل طمبة الكميات كالم
 اىداؼ البحث:  -3

 ييدؼ البحث إلى:
تحديد مدل فاعمية الاعلانات التمفزيكنية المكظؼ فييا الكاقع الافتراضي في جذب 

 اىتماـ المتمقي كتفاعمو مع ىذه الاعلانات.
 حدكد البحث: -4

 يتحدد البحث بالاتي:
 الحدكد المكضكعية: تكظيؼ الكاقع الافتراضي في الاعلاف التمفزيكني.  -1

 .2119 -2118الحدكد الزمانية:  -2

 طمبة كمية الفنكف التطبيقية  -الحدكد المكانية كالبشرية: بغداد -3

 تحديد المصطمحات: -5
 الكاقع الافتراضي:

 .(1)فمـ(" ىك " فراغ خيالي يتجمى غالبان مف خلاؿ كسيمة معينة )مسرح، صكرة، -
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كيعرؼ ايضان بانو "كصؼ لمجمكعة مف الكائنات اك )الاجساـ( المكجكدة في  -
. كىك المصطمح "الذم (2)فضاء معيف، كالقكاعد كالعلاقات التي تحكـ ىذه الكائنات"

ينطبؽ عمى بيئات المحاكاة بالحاسكب حيث يمكف محاكاة الاماكف في العالـ 
تعرض عمى شاشة الكمبيكتر اك مف خلاؿ الحقيقي، ككذلؾ في عكالـ كىمية. 

 .(3)عرض مجسـ خاص"
كالكاقع الافتراضي ىك "الصكرة التي تبنى عمى التخيؿ كأفتراض كاقع غير مكجكد -

اصلان عف طريؽ الحاسكب كبكاسطة برامجيات تختص بانشاء اشكاؿ كاجساـ ثلاثية 
لعكالـ لـ تزؿ في الابعاد بيدؼ الكصكؿ لمكاقع الافتراضي الذم يقدـ صكرة مسبقة 

 ، كيبدك ذلؾ كاقعيان بمقدار ميارة المصمـ المستخدـ ليذه البرنامج.(4)خياؿ المصمـ"
كالكاقع الافتراضي ىك  تككيف اك "بناء اشياء لا يمكف اف تكجد ابدان في الحقيقة اك 

، كيتـ بتكظيؼ العناصر كالمؤثرات (5)اشياء لـ تعد تكجد اك حتى اشياء لـ تكجد بعد"
 كرية كالصكتية. كاف الباحثة تتبنى ىذا التعريؼ.الص
 منيج البحث: -6

اختارت الباحثة في انجاز بحثيا المنيج الكصفي التحميمي لككنو أكثر المناىج 
 ملاءمة مع إجراءات البحث.

 مجتمع كعينة البحث: -7
 تـ تحديد مجتمع البحث  مف طمبة كمية الفنكف التطبيقية لقسـ تقنيات الاعلاف     

( طالبان كطالبة في المرحمة 411( كالبالغ عددىـ )2119-2118لمعاـ الدراسي )
الثانية كالثالثة كالرابعة ك لمدراستيف الصباحية كالمسائية؛ بحسب قكائـ اسماء طمبة 

%(، فاصبحت العينة مككنة مف 31القسـ، كتـ اختيار عينة عشكائية منيـ كبنسبة )
ر طمبة كمية الفنكف التطبيقية لككنيـ متمقيف ( طالبان كطالبة. كجاء اختيا121)

 كمصمميف كمخرجيف للاعلانات التمفزيكنية.
 .استمارة استبيافاداة البحث:  -8
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 صدؽ الاداة: -9
بغية الكقكؼ عمى صدؽ كصحة ىذه الاداة كملاءمتيا ليدؼ البحث عُرضت      

)ية ك الاعلاـعمى لجنة مف الخبراء كالمختصيف في مجاؿ الفنكف السمعية كالمرئ
*

) .
(، كقد ابدت المجنة 31إذ تـ عرض ىذا الاستباف بصيغتو الاكلية التي تضمنت )

صلاحية الاداة، بعد اف أيدكا ما جاء فييا، مع مراعاة الباحثة الآخذ بآراء لجنة 
الخبراء كملاحظاتيـ القيمة في تعديؿ الصياغة لبعض الاسئمة كفي حذؼ اك اضافة 

ئمة الاخرل، كبالتالي شذبت استمارة الاستباف لتككف بشكميا اك دمج لبعض مف الاس
كقد جاءت نتائج السادة الخبراء متكافقة بنسبػة  ( سؤالان.18النيائي كالذم تضمف )

%( كبذلؾ حققت الباحثة الصدؽ لاداة بحثيا. ككما مكضح في الجدكؿ رقـ 81)
(1.) 

 ( 1جدَل )

 الاسخبيبنلاسخمبزة  وسبت احفبق نجىت انخبساء يُضح

 
 عدد الخبراء

  اسئمة الاستبياف
 بحاجة الى تعديؿ لا تصمح تصمح النسبة المئكية%

1 26 5 - 83.87% 
2 25 6 - 80.64% 
3 20 - 11 64.51% 
4 24 1 7 77.41% 
5 31 - - 100% 

 %81.28 المجمكع
 

 الاطار النظري

 الخياؿ في الفف:     -1

قد يؤدم الخياؿ دكران حاسمان في معظـ جكانب الحياة الانسانية؛ في الفنكف      
البصرية، كفي الادب، كفي العمـ، كفي التفاعلات الانسانية العادية ايضان، لدل 
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الاطفاؿ كالكبار، كلدل الذككر كالاناث، كعبر الثقافات الانسانية المتنكعة. إذ اف 
المصكر الفناف كالشاعر ليست المشاىدة بؿ  )الصفة الاساسية التي يتصؼ بيا

الخياؿ. فالخياؿ في الفنكف الجميمة، ىك سيد الممكات كىك الذم يحمؿ العناصر التي 
تقدميا الحكاس كالعقؿ كيعيد تشكيميا كما تترائى لو. كما العالـ المرئي كمو الا مخزف 

اء عمى الخياؿ صكر كرمكز يعطييا الخياؿ مكانة كقيمة نسبية. كىك نكع مف الغذ
. كاف العمؿ الفني الخيالي الابداعي المتميز ىك الذم تمتزج فيو (5)اف ييضمو(

صكر كخبرات كتكقعات الازمنة الثلاثة )الماضي كالحاضر كالمستقبؿ(؛ أم انو 
يحتكم عمى منظكر زمف متفتح، كناتج ىذا الامتزاج ىك الذم يككف المركب الخيالي 

ياؿ، بكصفو قدرة متفردة عمى الشرح لمبدائؿ، مف الجديد. )لذا فمقد كاف الخ
الاىتمامات الجكىرية لمفلاسفة كالادباء كالفنانيف ككذلؾ العمماء في العمكـ الطبيعية 

كما يقكؿ بعض –كالنفسية كالمغكية كالانسانية بشكؿ عاـ، بؿ اف العقؿ نفسو 
، كالتمثلات مف مف انتاج الخياؿ؛ كذلؾ لاف الافكار تمثلات -المفكريف المعارضيف

 .(6)نسيج الخياؿ نفسو، الذم ىك في جكىره تصكر لمغياب كتمثؿ لو(
كفي الاعماؿ الفنية ىناؾ نكعاف مف الخياؿ عند استحضار الصكر الذىنية      

"خياؿ متطرؼ كخياؿ ابتكارم. فالخياؿ المتطرؼ ىك، خياؿ ينبني عمى اشكاؿ 
. كالخياؿ الابتكارم ىك، الابداع الذم كىيئات خرافية لا تنتمي الى الكاقع الطبيعي

يتصؼ بالجانب الخيالي لاف الخياؿ في عالـ الفف يتسـ في الابتكارية اكثر مف 
. كاف المصمـ الاعلاني قد يمجأ الى النكعيف، فقد يصمـ اشكاؿ (7)التصكر"

كشخصيات لا كجكد ليا عمى ارض الكاقع مف اجؿ ايصاؿ الفكرة الاعلانية كبما 
ؼ الاعلاني، كقد يمجأ الى اخذ شخصياتو كاشكالو مف الكاقع كلكف يخدـ اليد

يصيغيا بطريقة ابداعية ابتكارية خيالية كيساعده في ذلؾ مخيمتو كاستحضاره 
لمصكر الذىنية المخزكنة في الذاكرة كالمأخكذة سابقان مف قبؿ الحكاس. لذا "لـ تعد 

تقدميا العناصر الحسية قيمة أم عمؿ فني مرتكزة عمى الاستمتاع الحسي التي 
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لمعمؿ بؿ اصبحت المتعة المترتبة عمى التجربة الخيالية التي تثيرىا تمؾ العناصر 
الحسية في ذات المتمقي لاف الاعماؿ الفنية ما ىي الا تمؾ التجربة الخيالية الشاممة 

 .(8)التي تمكننا تمؾ الاعماؿ مف الاستمتاع بيا"
 :في الفف الابداع -2

الخياؿ يرتبط بالإبداع كالابتكار، عمى اعتبار أف العممية الإبداعية ك اف      
الابتكارية تعتمداف عمى القدرة التخيمية، كىذا ما عبر عنو )ىيجؿ(، الذم كصؼ 
الخياؿ "انو نشاط  خلاؽ ينطكم عمى عطاء ك حس يتيحاف لمفناف أف يعقؿ الكاقع  

لسمع ك الصكر المنكعة لمكاقع ك أشكالو ك ينقش في ذىنو بفضؿ يقظة البصر ك ا
القائـ، بالإضافة إلى ذاكرة قادرة عمى أف تحفظ ذكرل العالـ المبرقش لتمؾ الصكر 

. كاف الابداع في الاعلاف التمفزيكني يكمف مف خلاؿ آستعداد (9)المتعددة الألكاف"
ارعة الفرد لإنتاج أفكار جديدة بما فييا الأفكار القديمة بطراز جديد، كالمعالجة الب

كالكاعية لعناصر التعبير الفني كالمؤثرات الصكتية كالصكرية كاستغلاؿ التقنيات 
 الرقمية التي يستند الييا الاعلاف التمفزيكني لتككيف كاقع افتراضي. 

فالإبداع حالة متميزة مف النشاط الإنساني يترتب عميو إنتاج جديد يتميز      
مف النشاطات. "كيككف العمؿ الابداعي،  بالأصالة نتيجة لمجمكعة متفاعمة كمعقدة

بشكؿ عاـ، محصمة لمتخيؿ كالخياؿ كالتخيؿ الحر كالخياؿ المنظـ، ىكذا يككف ىذا 
العمؿ الابداعي عملان خياليان اكثر منو تخيلان، فالخياؿ اذف مرتبط بالنظاـ اك 

بية: الاسمكب الخاص بالصناعة اك التكنيؾ، في حيف اف التخيؿ مرتبط بالحرية النس
التدفؽ كالتيكيـ الطميؽ في مجاؿ معيف اك بشأف مكضكع معيف، كالمبدع البارع ىك 

. كيتـ تنمية قدرات المبدع اك المبتكر (10)الذم يجسد ىاتيف العمميتيف في عممو"
       :(11)الاعلاني مف خلاؿ الاتي

عف طريؽ تدريب القدرات الابتكارية: كانكاع التدريب كثيرة منيا تنشيط الخياؿ  -أ
 كسر المألكؼ كمحاكلة تشكيؿ أنماط جديدة مف الافكار كالاشكاؿ كالتعبيرات.
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البحث عف افكار تقميدية: قد لا يتصكر المبتكر انيا قابمة لمتغيير اك التعديؿ،  -ب
ثـ يحاكؿ اف يخرج منيا بفكرة معدلة مبتكرة، اك تصبح بداية الانطلاؽ لفكرة جديدة 

 مبتكرة.
 الابتكارية عف طريؽ الخبرة المباشرة: كتتـ مف خلاؿ الحياة. تنمية الطاقة -ج
 (الديككر الافتراضي اك)الاستديك الافتراضي-3

عمى الرغـ مف ظيكر العديد مف التقنيات التي عممت عمى تكفير كقت كجيد      
العامميف في المجاؿ الفني إلا أف ذلؾ لـ ينعكس عمى خفض تكمفة مكقع التصكير 

لمستخدـ فيو بشكؿ كبير. كعند ظيكر التقنية الرقمية فرضت نفسيا أك الديككر ا
بشدة عمى العمؿ الفني كأحدثت ثكرة كنقمة نكعية في تخفيض تكمفة الإنتاج الفني، 
حيث ظير ما يسمى الديككر الافتراضي اك الاستكديك الافتراضي، كالتي ىي عبارة 

اكاة الديككر كالاضاءة ككؿ عف: "محاكاة للاستكديك التمفزيكني الحقيقي، تتـ مح
. كتستخدـ ىذه التقنية عندما (12)امكانيات الاستكديك الحقيقي عف طريؽ الحاسكب"

يككف مف الصعب تككيف مبافٍ معينة داخؿ الاستكديك، اك بناء الديككرات التي 
يكمؼ انشاؤىا كثيران اك يصعب تنفيذىا في مدة زمنية معقكلة. إذ "اف الاستغناء عف 

لديككر الحقيقية ك استبداليا بديككر خاص يتـ تصميمو بكاسطة الكمبيكتر مكاقع ا
( الامر الذم حقؽ قدر كبيران في بناء عكالـ متخيمة 3DMAXضمف  برنامج )

 .(13)كتجسيدىا مف خلاؿ ىذه التقنية المعركفة بالاستديك الافتراضي"
ريؽ استخداـ كاف طريقة عمؿ الديككر اك الاستكديك الافتراضي يتـ عف ط     

الكركما، إذ يمكف بكاسطتيا الفصؿ اك التفريؽ بيف المشاىد الامامية كالخمفية التي 
كراءىا، فيستخدـ المكف الازرؽ اك الاخضر لمخمفية، كقد "كجد اف المكف الازرؽ ىك 
افضؿ الالكاف التي يمكف فصميا، لانو ابعد لكف عف لكف بشرة الانساف، كغالبان ما 

 .(14)عممية فصؿ بدكف عيكب تكنيكية"يؤدم الى انظؼ 
 البرامج الحاسكبية التصميمية: -4
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إف برامج الحاسكب "تقدـ صكر لأشكاؿ مف خياؿ المصمـ، تبدك كاقعية كتعتمد      
، (3DMAX، كمف ىذه البرامج، برنامج )(15)عمى ميارة المستخدـ ليذا البرنامج"

كالذم عف طريقو يتـ بناء كتككيف البيئات الافتراضية )اك المكاف الافتراضي( الذم 
تدكر فيو الاحداث، اكالشخصيات الإفتراضيو )سكاء كانت شخصيات انسانية اك 

"إذ يكفي  .حيكانية اك فضائية اك ام شخصية غريبة( كتحريكيا كيفما يشاء المصمـ
متخيمة، كمف ثـ يدخميا كسط فضاء المخرج اف يصكر الشخصية الدرامية ال

البرامجيات لبناء عالـ كامؿ يحيط بكؿ التفاصيؿ الدقيقة، كىي تقكـ بافعاؿ لا يمكف 
إذ تستطيع برامج الحاسكب مف نسخ  .(16)تجسدييا الا داخؿ ىذه الحقيقة الافتراضية"

الشخصية اك الكائف نفسو، الى العديد مف المرات، بمجرد رسـ كاحدة مف ىذه 
لشخصيات اك الكائنات أك تصكيرىا مرة كاحدة، كتحريكيا بما تتطمب لو الضركرة ا

الدرامية لمفكرة الاعلانية. اك قد يمجأ المصمـ اك المخرج الى تصكير الممثؿ 
بالحقيقة كادخاؿ ىذه الشخصية الى برامج الحاسكب لمتلاعب بملامحيا كتغيير 

ييا، كاضافة الاكسسكار كالازياء ىيأتيا الخارجية كاضفاء العديد مف السمات عم
المختمفة كالمكياج، كغير ذلؾ ، حسب ما تتطمبو الفكرة الاعلانية. كيتـ ذلؾ بعدة 

( "كىي تأثير خاص يعمؿ مع morphingاساليب منيا، اسمكب المشاكمة )
صكرتيف، يغير الكاحدة الى الاخرل بتتابع سمس خاص بحيث تبدك الصكرة الثانية 

. كعف طريؽ ىذا الاسمكب يمكف تغيير جزء مف الصكرة (17)الاكلى"ككأنيا تنشأ مف 
بعد اف يتـ تحديد مكضع المطابقة كالتبديؿ عف طريؽ نقاط كاحداثيات داخؿ 
البرنامج نفسو ، اذ يتـ "ربط كافة البنكد الرئيسية في الصكرة مثؿ العيكف كالاذنيف 

  .(18)كالراس"

( "فيك تنكع لممشاكمة حيث warpingؿ )كالاسمكب الاخر ىك اسمكب الانفتا     
يتـ تغير صكرة كاحدة مع مركر الكقت فمثلان يمكف استعماؿ صكرة لصؼ مف 

، (19)الاككاب الزجاجية ك جعميا تترنح كالازىار اك جعؿ راس شخص ما ينتفخ "
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لذلؾ يستخدـ ىذا الاسمكب لانشاء مؤثرات مختمفة ناتجة عف مزج صكرتيف معان اذ 
ناصر الصكرة الاصمية لتصبح اشكالان مختمفة لمجرد تعديؿ النقاط يمكف "ضغط ع

. فيمكف تضيؽ الكجو ك تغيير ملامحو  اك رفع شعر (20)الاساسية لمصكرة الاصمية"
الراس الى الاعمى، كغير ذلؾ. لذا فإف اف المؤثرات الحاسكبية الرقمية قد اعطت 

مخرج الاعلاف التمفزيكني، مديات كاسعة في اشتغاؿ الخياؿ المبدع لدل مصمـ اك 
كالتي اعطت مركنة في التعامؿ مع المقطات المصممة بالبرامج الثلاثية الابعاد 
ككذلؾ المركنة كالتنكع في استخداـ الاضاءة كتكزيعيا. ككذلؾ تككيف الشخصيات 
كالاكسسكرات كالديككرات كالاماكف المختمفة لتككيف لقطات اك مشاىد لكاقع خيالي 

 افتراضي.
 المؤثرات البصرية كالمؤثرات الميكانيكية )اك الكيميائية(: -5

عمى الرغـ مف الحاجة الى اجيزة الكتركنية اك رقمية لانتاج مؤثرات خيالية اك    
معقدة بعض الشيء لتككيف كاقع افتراضي كتكظيفو في الاعلاف التمفزيكني، الا انو 

ى بعض المؤثرات البصرية مف الممكف تكفر الكثير مف الكقت كالجيد بالمجكء ال
المجربة كالصحيحة التي استخدمت في صناعة الافلاـ كفي اثناء مراحؿ الانتاج 
التمفزيكني ما قبؿ الرقمي، كالتي مف الممكف اف تستخدـ في تككيف كاقع افتراضي 
كتكظيفو في انتاج بعض الاعلانات التمفزيكنية. إذ تكجد خمسة مؤثرات بصرية 

جب التمفزيكني، الانعكاسات )المرأة(، مرشح النجمة، مرشحات اساسية، كىي: )الحا
. كايضان قد تستدعي الحاجة الى استخداـ (21)الانتشار، الابتعاد عف البؤرة( 

المؤثرات الميكانيكية في بعض الاعلانات التمفزيكنية؛ لتككيف كاقع مفترض خيالي؛ 
بحقيقة ما يراه. كاف بعض  أذ انيا تعطي تأثيرات تكاد تككف طبيعية، كتقنع المتمقي

مف ىذه المؤثرات قد تنتج مف استخداـ أجيزة ميكانيكية، كالبعض الاخر قد ينتج مف 
خمط مكاد كيميائية معينة، بالاضافة الى انو قد تستخدـ مكاد جاىزة تشترم مف 
المحلات المتخصصة؛ لعمؿ بعض مف ىذه المؤثرات كبفاعمية. كمف المؤثرات 
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يمكف اف يستخدميا المخرج في اعلانات التمفزيكف: )مؤثر الميكانيكية التي 
الضباب، مؤثر الثمج، مؤثر البرؽ، مؤثر المطر، مؤثر النار، المشركبات الرغكية، 

 .(22)مؤثر الدخاف، مؤثر الرياح، فقاعات المياه، مؤثر الانفجارات(
 :العناصر الفنية المرئية -6
  :الإضاءة -أ

تعتبر الإنارة الطبيعية أك الإضاءة الصناعية احد العناصر ذات التأثير      
الجكىرم في خمؽ التعبير كالإيحاء عما لا يمكف نقمو بكاسطة الحكار أك التعميؽ، 

، (23)فالإضاءة ىي " العنصر الخلاؽ الثاني لتعبيرية الصكرة كليا أىميتيا القصكل"
بر التبايف بيف الظؿ كالضكء في سياؽ التعبير كيمكف أف تمعب دكرا دراميا ميما ع

الانفعالي ضمف الصكر، حيث تككف ليا دلالة رمزية أك تككيف الانطباع بالحرارة 
 كالتشكيؽ كتكقع الرعب، كقد تستخدـ التعبير عف العنؼ كقكل الشر كالظلاـ....الخ.

 :المكف -ب
يعد المكف أداة لإثارة الانتباه كالإيحاء بما لا تستطيع الكممات الكشؼ عنو،      

كالمكف يكتسب أىميتو في الصكرة الاعلانية مف خلاؿ اشتراكو مع اغمب العناصر 
الفنية الاخرل. كتبعان لارتباط المكف بمدلكلات حياتية، فانو يختزؿ في سياقات رمزية 

دعيـ التأثير النفسي في المتمقي. فػ "للالكاف كظيفة درامية لإيصاؿ الفكرة الاعلانية كت
 .(24)كليس فقط قيمة تصكيرية ككصفية"

 الزماف كالمكاف: -ج
إف بنية الاعلاف التمفزيكني لا يمكف اف تتحقؽ مف دكف مرتكزات مكانية تجرم      

ي فييا الإحداث سكاء أكانت عمى ىيأة مناظر مقامة داخؿ الاستديك اك خارجو ف
الطبيعة، اك استكديك افتراضي مصمـ بكاسطة برامج الحاسكب الثلاثية الابعاد. 
)فالمكاف مرتبط بالاحاسيس كالدكافع كالحاجات... كيستند الى خصائص ذاتية تميزه 
كترتبط اجزاءه بعلاقات انشائية يجرم اظيارىا مف خلاؿ الكسائؿ التعبيرية 
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أثره إلا بارتباطو بما يدؿ عميو، فقد تظير  . أما الزماف فلا يظير(25)التمفزيكنية( 
دلالاتو مف خلاؿ ديككرات المكاف أك الأزياء اك الإكسسكارات، إذ إف الإعلاف عبارة 
عف صكرة ك"الصكرة لكحدىا شيء ساكف لا تكتسب دلالتيا إلا في التدفؽ 

 .(26)الزمني"
 المكياج:  -د

مة، كلو "تأثير فعاؿ عمى الاعلاف يمثؿ المكياج عنصران ميمان في التمفزيكف عا     
التمفزيكني كبالاخص عندما يعتمد الاعلاف عمى خمؽ شخصية بطريقة معينة عف 
طريؽ المكياج، فالمكياج يساعد عمى تجسيد الشخصية الدرامية كتأكيد فكرة 

. اذ انو يساعد عمى ابراز ابعاد الشخصية، كيسيـ في رسـ ملامحيا، (27)الاعلاف"
ليعطي المتمقي الانطباع الحقيقي المتعمؽ بالمشاعر الداخمية  سنيا، بيئتيا،

 لمشخصية كسايككلكجيتيا مف حزف، كآبة، فرح.
 الديككر كالازياء كالاكسسكارات: -ق

قد يحتاج مخرج الإعلاف التمفزيكني في بعض الأحياف اف يشير الى زمف ما،      
داخؿ الإعلاف عمى مستكل الشكؿ قبؿ تكظيؼ أية كسيمة تعبير أخرل، كالحكار أك 
التعميؽ، اك قد لا يكظؼ ام تعميؽ اك حكار، حيث" إف الزمف ىك المدلكؿ المباشر 

حداث الفممية تتناكؿ زمف أسطكرم أك المستقرأ مف الديككر، حتى كاف كانت الأ
كذلؾ لمدلالة عمى زمف الإحداث، بما  يدعـ تصكرات  (28)خياؿ عممي مجرد "

المتمقي. كلغرض الكصكؿ إلى ىذا الزمف قد يتـ الاعتماد عمى الديككر ككذلؾ 
الأزياء كالإكسسكارات، بكصفيا الأداة التي تدخؿ في التفاصيؿ الدقيقة لمتعبير عف 

الزمنية التي قد تظير في بعض الاعلانات التمفزيكنية، كحسب الفكرة الفترة 
 الاعلانية.
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 العناصر الصكتية: -7
تشترؾ العناصر الصكتية الى جانب العناصر المرئية؛ لممساعدة عمى تجسيد      

الكاقع الافتراضي في الاعلاف التمفزيكني، كالتي تأتي لمساندة العناصر المرئية 
المعنى. كتتضح الإمكانات الصكتية عبر عناصره المتمثمة في كالتأكيد عمى 

الحكار)الأداء الصكتي(، المكسيقى، المؤثرات الصكتية، إذ يسيـ الصكت في خمؽ 
الإحساس بالكاقعية، فضلان عف استخدامو مع الصكر ليعبر عف دلالات نفسية 

ات... كرمزية كدرامية. فمف خلاؿ الحكار اك الاداء الصكتي )تكشؼ الشخصي
الكثير عف نفسيا مف خلاؿ ما تنطؽ بو... كيمكف كشؼ حقيقة أفكارىـ كمشاعرىـ 
كاتجاىاتيـ... مف خلاؿ انتقائيـ لمكممات كمف خلاؿ أشكاؿ النبر كطبقة الصكت 
كالصمت التي تدخؿ في سياؽ كلاميـ... كىذا يكشؼ الكثير عف عممياتيـ الذىنية 

. ك (29)البشرم كالكيفية التي يقاؿ بيا( كىنا تتجمى فكارؽ المعنى خلاؿ الصكت 
)المكسيقى تستخدـ لمتعبير عف الجك العاـ أم عالـ الأحاسيس الخارجية المحيطة 

. كفيما (30)بالشخصية أك عف العالـ الداخمي للأحاسيس الدفينة في النفس البشرية(
اقع يخص المؤثرات الصكتية فانيا تخدـ الاعلاف التمفزيكني كثيران لتجسيد الك 

الافتراضي)اف المؤثرات الصكتية تعمؿ عمى اعادة تككيف الكاقعية، فيي تضاؼ بعد 
المكنتاج، ككذلؾ تعمؿ عمى تككيف الجك العاـ، فمثلان منظر مقبرة، مع اضافة 
اصكات العصافير المزقزقة يعطي جكان مختمفان تمامان عف الجك الذم يعطيو اصكات 

ر اغصاف، انو مجرد ايياـ. فقد لا يككف ىناؾ الغرباف الناعقة، كريح مخيفة، كصري
أم اشجار بالمقطة، كلكف ىذه المؤثرات تقكـ بدكرىا بشكؿ جيد، اذا كظفت بشكؿ 

 .(31)صحيح( 
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 الاطار الميداني
بعد اف تـ عرض مجمكعة مف الاعلانات المكظؼ فييا الكاقع الافتراضي عمى      

العينة مف طمبة كمية الفنكف التطبيقية لقسـ تقنيات الاعلاف، تـ تكزيع استمارات 
الاستباف عمى الطمبة، كمف ثـ تـ فرز الاستمارات كحساب التكرارات كالنسب المئكية 

 الييـ، ككما يأتي:  لاجابات المبحكثيف عف الاسئمة المكجية
 السؤاؿ الاكؿ/ اعجبتؾ فكرة ىذه الاعلانات؟

اف المبحكثيف الذيف اعجبتيـ كثيران فكرة ىذه الاعلانات التي عرضت عمييـ بمغ      
%( مف اجمالي العينة، في حيف بمغ 79.16شكمكا ما نسبتو ) ( مبحكثان 95عددىـ )

( مبحكثان شكمكا ما نسبتو 23عدد الذيف اعجبتيـ فكرة ىذه الاعلانات قميلان )
%( مف اجمالي العينة، كبمغ عدد الذيف لـ تعجبيـ اطلاقان فكرة ىذه 19.16)

%( مف اجمالي العينة. ككما مبيف 1.66( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )2الاعلانات )
 (.2بالجدكؿ رقـ )

 (2)جدَل 

 عه مدِ اعجببٍم بفكسة الاعلاوبث انمعسَضت عهيٍم يبيه اجببت انمبحُثيه

 النسبة المئكية التكرار الاجابة
 %79.16 95 كثيسا  
 %19.16 23 قهيلا  

 %1.66 2 لا اطلاقب  
 %100 120 المجمكع

 

 السؤاؿ الثاني/ ىؿ تصدؽ ما جاءت بو فكرة ىذه الاعلانات؟
اف عدد افراد العينة الذيف صدقكا بدرجة كبيرة ما جاءت بو فكرة ىذه الاعلانات التي 

%(، في حيف 61.66( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )74عرضت عمييـ قد بمغ عددىـ )
( مبحكثان شكمكا ما 32بمغ عدد الذيف صدقكا فكرة ىذه الاعلانات بدرجة متكسطة )
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بمغ عدد الذيف صدقكا فكرة ىذه الاعلانات %( مف اجمالي العينة، ك 26.66نسبتو )
%( مف اجمالي العينة، كبمغ 9.16( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )11بدرجة قميمة منيـ )

( مبحكثان شكمكا ما نسبتو 3عدد الذيف لـ يصدقكا اطلاقان فكرة ىذه الاعلانات )
 (.3%( مف اجمالي العينة. ككما مبيف بالجدكؿ رقـ )2.5)

 (3جدَل )

 يبيه اجببت انمبحُثيه عه مدِ حصديقٍم نمب جبءث بً فكسة الاعلاوبث

 النسبة المئكية التكرار الاجابة
 %61.66 74 وعم بدزجت كبيسة
 %26.66 32 وعم بدزجت مخُسطت
 %9.16 11 وعم بدزجت قهيهت
 %2.5 3 نم اصدق اطلاقب  

 %100 120 المجمكع
 

الاعلانات رسخ فكرة الاعلاف بشكؿ  السؤاؿ الثالث/ الخياؿ المستخدـ في ىذه
 افضؿ كزاد مف قكتو الدرامية؟

اف عدد المبحكثيف الذيف يركف اف الخياؿ في ىذه الاعلانات التي عرضت      
( 81عمييـ قد رسخ فكرة الاعلاف كزاد مف قكتو الدرامية بشكؿ كبير بمغ عددىـ )

حيف بمغ عدد الذيف  %( مف اجمالي العينة، في66.66شكمكا ما نسبتو ) مبحكثان 
( مبحكثان شكمكا 29يركف اف الخياؿ قد رسخ الفكرة كزاد القكة الدرامية بشكؿ متكسط )

%( مف اجمالي العينة، ك اما الذيف يركف اف الخياؿ قد رسخ 24.16ما نسبتو )
( مبحكثان شكمكا ما نسبتو 9الفكرة كزاد القكة الدرامية بشكؿ قميؿ فقد بمغ عددىـ )

اجمالي العينة، كالذيف يركف اف الخياؿ لا يرسخ الفكرة كلا يزيد القكة %( مف 7.5)
%( مف اجمالي 1.66( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )2الدرامية اطلاقان بمغ عددىـ )

 (.4العينة. ككما مبيف بالجدكؿ رقـ )

 (4جدَل )
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 بشكم افضميبيه اجببت انمبحُثيه فيمب اذا كبن انخيبل في ٌري الاعلاوبث قد زسخ انفكسة 

 النسبة المئكية التكرار الاجابة
 %66.66 80 وعم بشكم كبيس
 %24.16 29 وعم بشكم مخُسظ
 %7.5 9 وعم بشكم قهيم
 %1.66 2 لا اطلاقب  
 %100 120 المجمكع

 السؤاؿ الرابع/ ىؿ تجد ىذه الاعلانات مميزة؟
اف عدد افراد العينة الذيف يجدكف اف ىذه الاعلانات التي عرضت عمييـ مميزة      

%(، في حيف بمغ عدد 81( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )96بشكؿ كبير قد بمغ عددىـ )
( مبحكثان شكمكا ما نسبتو 22الذيف يجدكف اف ىذه الاعلانات مميزة بشكؿ متكسط )

دد الذيف يجدكف اف ىذه الاعلانات مميزة %( مف اجمالي العينة، كبمغ ع18.33)
%( مف اجمالي العينة، كلـ تظير 1.66( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )2بشكؿ قميؿ )

اجابة مف قبؿ المبحكثيف فيما اذا كانكا يجدكف اف ىذه الاعلانات غير مميزة 
 (.5اطلاقان. ككما مبيف بالجدكؿ رقـ )

 (5جدكؿ )
 فيما اذا كانكا يجدكف ىذه الاعلانات المعركضة عمييـ مميزة يبيف اجابة المبحكثيف

 النسبة المئكية التكرار الاجابة
 %80 96 وعم بشكم كبيس
 %18.33 22 وعم بشكم مخُسظ
 %1.66 2 وعم بشكم قهيم
 - - لا اطلاقب  
 %100 120 المجمكع
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اختيار اكثر السؤاؿ الخامس/ ما الذم يمفت نظرؾ في ىذه الاعلانات؟   )يمكف 
 مف بديؿ(

ان انمبحُثيه انريه نفج وظسٌم )انخصُيس( في الاعلاوبث انخي عسضج عهيٍم      

امب انريه نفج  %( مف مجمؿ العينة،52.5( مبحُثب  َبىسبت )63جبءَا بخكساز )

%( 64.16( مبحُثب  َبىسبت )77وظسٌم )الانُان َالاضبءة( فقد جبءَا بخكساز )
( 22َانريه نفج وظسٌم )انديكُز َالاكسسُاز( جبءَا بخكساز )، مف مجمؿ العينة

، َ امب انريه نفج وظسٌم )الاشيبء %( مف مجمؿ العينة18.33مبحُثب  َبىسبت )

، %( مف مجمؿ العينة41.66( مبحُثب  َبىسبت )55َانمكيبج( فقد جبءَا بخكساز )

%( مف 41ت )( مبحُثب  َبىسب44َانريه نفج وظسٌم )انمكبن( جبءَا بخكساز )
، في حيه ان انريه نفخج وظسٌم )انمإثساث انبصسيت( جبءَا بخكساز مجمؿ العينة

، َ انريه نفخج وظسٌم %( مف مجمؿ العينة71.83( مبحُثبُ َبىسبت )45)

%( مف مجمؿ 75( مبحُثب  َبىسبت )05)انمإثساث انصُحيت( جبءَا بخكساز )
 (.6ككما مبيف بالجدكؿ رقـ ) .العينة

 

 (6جدكؿ )
 يبيف اجابة المبحكثيف عف الفقرة التي تمفت نظرىـ في الاعلانات المعركضة عمييـ

 النسبة المئكية التكرار الفقرات
 %52.5 63 انخصُيس

 %64.16 77 الانُان َ الاضبءة
 %18.33 22 انديكُز َ الاكسسُاز
 %41.66 50 الاشيبء َانمكيبج

 %40 48 انمكبن
 %70.83 85 انمإثساث انبصسيت
 %75 90 انمإثساث انصُحيت
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 السؤاؿ السادس/ ىؿ اعجبتؾ الشخصيات المفترضة في ىذه الاعلانات؟
اف المبحكثيف الذيف اعجبتيـ كثيران الشخصيات المفترضة في الاعلانات التي      

%( مف اجمالي 72.5شكمكا ما نسبتو ) ( مبحكثان 87عرضت عمييـ بمغ عددىـ )
( مبحكثان 31الذيف اعجبتيـ الشخصيات المفترضة قميلان )العينة، في حيف بمغ عدد 

%( مف اجمالي العينة، كبمغ عدد الذيف لـ تعجبيـ الشخصيات 25شكمكا ما نسبتو )
%( مف اجمالي العينة. ككما 2.5( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )3المفترضة اطلاقان )
 (.7مبيف بالجدكؿ رقـ )

 (7جدكؿ )
 عف مدل اعجابيـ بالشخصيات المفترضة في الاعلانات المعركضة يبيف اجابة المبحكثيف

 النسبة المئكية التكرار الاجابة
 %72.5 87 كثيسا  
 %25 30 قهيلا  

 %2.5 3 لا اطلاقب  
 %100 120 المجمكع

 

 السؤاؿ السابع/ ىؿ تؤيد اشتراؾ كتداخؿ الخياؿ كالكاقع في ىذه الاعلانات؟
اشتراؾ كتداخؿ الخياؿ كالكاقع في الاعلانات  اف عدد افراد العينة الذيف يؤيدكف     

%(، في حيف بمغ عدد 71.66( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )86قد بمغ عددىـ )
( مبحكثان شكمكا ما 31المحايديف مف اشتراؾ كتداخؿ الخياؿ كالكاقع في الاعلانات )

غ عدد المعارضيف لاشتراؾ كتداخؿ الخياؿ %( مف اجمالي العينة، كبم25نسبتو )
%( مف اجمالي العينة. 3.33( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )4كالكاقع في الاعلانات )

 (.8ككما مبيف بالجدكؿ رقـ )
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 (4جدَل )

 يبيه اجببت انمبحُثيه حُل حأيدٌم اشخساك َحداخم انخيبل مع انُاقع في الاعلاوبث

 المئكيةالنسبة  التكرار الاجابة
 %71.66 86 اؤيد
 %25 30 محبيد
 %3.33 4 اعبزض
 %100 120 المجمكع

 

 السؤاؿ الثامف/ الى ام مدل تتأثر بافكار ىذه الاعلانات؟
بمغ عدد المبحكثيف الذيف يتعاطفكف كثيران مع الافكار داخؿ ىذه الاعلانات      

مف اجمالي العينة، %( 54.16شكمكا ما نسبتو ) ( مبحكثان 65التي عرضت عمييـ )
( 52في حيف بمغ عدد الذيف يتعاطفكف قميلان مع الافكار داخؿ ىذه الاعلانات )

%( مف اجمالي العينة، كبمغ عدد الذيف لا 43.33مبحكثان شكمكا ما نسبتو )
%( 2.5( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )3يتعاطفكف مع الافكار داخؿ ىذه الاعلانات )

 (.9يف بالجدكؿ رقـ )مف اجمالي العينة. ككما مب

 (9جدكؿ )
 يبيف اجابة المبحكثيف عف مدل تعاطفيـ مع الافكار داخؿ ىذه الاعلانات المعركضة

 النسبة المئكية التكرار الاجابة
 %54.16 65 كثيسا  
 %43.33 52 قهيلا  

 %2.5 3 لا احعبطف
 %100 120 المجمكع

ايجابية عف الاشياء المعمف السؤاؿ التاسع/ ىؿ ترسـ ىذه الاعلانات صكر ذىنية 
 عنيا؟
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اف عدد افراد العينة الذيف يجدكف بدرجة كبيرة اف ىذه الاعلانات التي عرضت      
 ( مبحكثان 68عمييـ ترسـ صكر ذىنية ايجابية عف الاشياء المعمف عنيا بمغ عددىـ )

%( مف اجمالي العينة، في حيف بمغ عدد الذيف يجدكف اف 56.66شكمكا ما نسبتو )
( مبحكثان شكمكا ما 41ىذه الاعلانات ترسـ صكر ذىنية ايجابية بدرجة متكسطة )

%( مف اجمالي العينة، ك اما الذيف يجدكف اف ىذه الاعلانات ترسـ 33.33نسبتو )
( مبحكثان شكمكا ما نسبتو 11صكر ذىنية ايجابية بدرجة قميمة فقد بمغ عددىـ )

كف اطلاقان اف ىذه الاعلانات ترسـ %( مف اجمالي العينة، كالذيف لا يجد8.33)
( مبحكثان شكمكا ما 2صكر ذىنية ايجابية عف الاشياء المعمف عنيا بمغ عددىـ )

 (.11%( مف اجمالي العينة. ككما مبيف بالجدكؿ رقـ )1.66نسبتو )

 (11جدكؿ )
 يبيف اجابة المبحكثيف عف مدل ىذه الاعلانات في رسـ صكرة ايجابية لمشيء المعمف عنو

 النسبة المئكية التكرار الاجابة
 %56.66 68 وعم بدزجت كبيسة
 %33.33 40 وعم بدزجت مخُسطت
 %8.33 10 وعم بدزجت قهيهت

 %1.66 2 لا اطلاقب  
 %100 120 المجمكع

 

السؤاؿ العاشر/ الى ام مدل ساعد كقت ىذه الاعلانات عمى اعطاء المعمكمات 
 عنو؟الكافية كالمفيكمة عف الشيء المعمف 

اف كقت ىذه الاعلانات التي عرضت عمييـ قد  اف المبحكثيف الذيف يجدكف     
ساعد كثيرا عمى اعطاء المعمكمات الكافية كالمفيكمة عف الشيء المعمف عنو بمغ 

%( مف اجمالي العينة. في حيف بمغ 81.83شكمكا ما نسبتو ) ( مبحكثان 97عددىـ )
قد ساعد قميلان عمى اعطاء المعمكمات  اف كقت ىذه الاعلانات عدد الذيف يجدكف
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%( مف اجمالي العينة، كبمغ 17.5( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )21الكافية كالمفيكمة )
اف كقت ىذه الاعلانات لـ يساعد اطلاقان عمى اعطاء المعمكمات  عدد الذيف يجدكف

%( 1.66( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )2الكافية كالمفيكمة عف الشيء المعمف عنو )
 (.11مف اجمالي العينة. ككما مبيف بالجدكؿ رقـ )

 (11جدكؿ )
 يبيف اجابة المبحكثيف عف مدل مساعدة كقت ىذه الاعلانات في اعطاء المعمكمات الكافية كالمفيكمة

 النسبة المئكية التكرار الاجابة
 %80.83 97 كثيسا  
 %17.5 21 قهيلا  

 %1.66 2 نم يسبعد اطلاقب  
 %100 120 المجمكع

 

السؤاؿ الحادم عشر/ مدل مساعدة المكسيقى المرافقة للاعلاف في رسـ تصكرات 
 افضؿ لبيئة الحدث اك الشخصيات؟ 

المرافقة للاعلانات التي عرضت  بمغ عدد المبحكثيف الذيف يركف اف المكسيقى     
عمييـ قد ساعدت بشكؿ كبير في رسـ تصكرات افضؿ لبيئة الحدث اك الشخصيات 

%( مف اجمالي العينة، في 58.33شكمكا ما نسبتو ) ( مبحكثان 71مغ عددىـ )فقد ب
ساعدت بشكؿ متكسط في رسـ تصكرات  حيف بمغ عدد الذيف يركف اف المكسيقى

%( مف اجمالي العينة، ك اما الذيف يركف 35( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )42افضؿ )
( 6فقد بمغ عددىـ ) قد ساعدت بشكؿ قميؿ في رسـ تصكرات افضؿ اف المكسيقى

%( مف اجمالي العينة، كالذيف يركف اف المكسيقى 5مبحكثان شكمكا ما نسبتو )
لـ تساعد اطلاقان في رسـ تصكرات افضؿ لبيئة الحدث اك  المرافقة ليذه الاعلانات

%( مف اجمالي العينة. 1.66( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )2لمشخصيات بمغ عددىـ )
 (.12رقـ )ككما مبيف بالجدكؿ 
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 (12جدكؿ )
 يبيف اجابة المبحكثيف عف مدل مساعدة المكسيقى في رسـ تصكرات افضؿ لبيئة الحدث

 النسبة المئكية التكرار الاجابة
 %58.33 70 سبعدث بشكم كبيس
 %35 42 سبعدث بشكم مخُسظ
 %5 6 سبعدث بشكم قهيم
 %1.66 2 نم حسبعد اطلاقب  

 %100 120 المجمكع
الثاني عشر/ ىؿ ساعدت المؤثرات الصكتية في تككيف مجرل صكتي لو السؤاؿ 

 القدرة عمى محاكاة كتجسيد الكاقع الافتراضي في الاعلاف؟
اف المبحكثيف الذيف يجدكف اف المؤثرات الصكتية قد ساعدت كثيران في تككيف      

التي  مجرل صكتي لو القدرة عمى محاكاة كتجسيد الكاقع الافتراضي في الاعلانات
%( مف اجمالي 77.5شكمكا ما نسبتو ) ( مبحكثان 93عرضت عمييـ بمغ عددىـ )

العينة، في حيف بمغ عدد الذيف يجدكف اف المؤثرات الصكتية ساعدت قميلان في 
%(، كبمغ عدد 21.83( مبحكثان بنسبة )25محاكاة كتجسيد الكاقع الافتراضي )

لاقان في محاكاة كتجسيد الكاقع الذيف يجدكف اف المؤثرات الصكتية لـ تساعد اط
 (.13%(. ككما مبيف بالجدكؿ رقـ )1.66( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )2الافتراضي )
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 (31)جدَل 

 يبيف اجابة المبحكثيف حكؿ مدل مساعدة المؤثرات الصكتية في تجسد الكاقع المفترض
 النسبة المئكية التكرار الاجابة

 %77.5 93 سبعدث كثيسا  
 %20.83 25 قهيلا  سبعدث 

 %1.66 2 نم حسبعد اطلاقب  
 %100 120 المجمكع

 

السؤاؿ الثالث عشر/ ما مدل نجاح الاعلاف المكظؼ فيو الكاقع الافتراضي في 
 تحقيؽ اىدافو؟

الاعلاف المكظؼ فيو الكاقع الافتراضي  اف عدد افراد العينة الذيف يركف اف     
شكمكا ما نسبتو  ( مبحكثان 86بمغ عددىـ )ينجح بدرجة كبيرة في تحقيؽ اىدافو 

الاعلاف المكظؼ فيو  %( مف اجمالي العينة، كبمغ عدد الذيف يركف اف71.66)
( مبحكثان بنسبة 26الكاقع الافتراضي ينجح بدرجة متكسطة في تحقيؽ اىدافو )

الاعلاف المكظؼ فيو الكاقع الافتراضي ينجح بدرجة  %(، كالذيف يركف اف21.66)
%(، كلـ تظير اجابة مف قبؿ المبحكثيف 6.66( مبحكثان بنسبة )8مغ عددىـ )قميمة ب

عمى اف الاعلاف المكظؼ فيو الكاقع الافتراضي لا ينجح اطلاقان. ككما مبيف 
 (.14بالجدكؿ رقـ )
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 (31)جدَل 

 يبيف اجابة المبحكثيف عف مدل نجاح الاعلاف المكظؼ فيو الكاقع الافتراضي في تحقيؽ اىدافو
 النسبة المئكية التكرار الاجابة

 %71.66 86 يىجح بدزجت كبيسة
 %21.66 26 يىجح بدزجت مخُسطت
 %6.66 8 يىجح بدزجت قهيهت
 - - لا يىجح اطلاقب  

 %100 120 المجمكع
 

السؤاؿ الرابع عشر/ ما الاعلاف المفضؿ لديؾ مف ىذه الاعلانات؟  )يمكف اختيار 
 اكثر مف بديؿ(

انمبحُثيه انريه يفضهُن الاعلان انمُظف فيً انُاقع الافخساضي نشخصيبث ان      

، %( مف مجمؿ العينة54.16( مبحُثب  َبىسبت )65َبيئبث حقيقيت جبءَا بخكساز )

في حيه ان انريه يفضهُن الاعلان انمُظف فيً انُاقع الافخساضي نشخصيبث 

َ  %( مف مجمؿ العينة38.33( مبحُثبُ َبىسبت )46َبيئبث خيبنيت جبءَا بخكساز )

انريه يفضهُن الاعلان انمُظف فيً انُاقع الافخساضي نشخصيبث َبيئبث حقيقيت 

 .%( مف مجمؿ العينة69.16( مبحُثب  َبىسبت )43َخيبنيت معب  جبءَا بخكساز )

 (.15ككما مبيف بالجدكؿ رقـ )

 (31)جدَل 

 يبيه اجببت انمبحُثيه حُل الاعلان انمفضم نديٍم

 النسبة المئكية التكرار الفقرات
الاعلان انمُظف فيً انُاقع الافخساضي 

 نشخصيبث َبيئبث حقيقيت.
65 54.16% 

الاعلان انمُظف فيً انُاقع الافخساضي 

 نشخصيبث َبيئبث خيبنيت.
46 38.33% 

الاعلان انمُظف فيً انُاقع الافخساضي 

 نشخصيبث َبيئبث حقيقيت َخيبنيت معب .
83 69.16% 

 

 الخامس عشر/ ىؿ اثارت ىذه الاعلانات لديؾ التأمؿ لمعرفة كيفية تنفيذىا؟السؤاؿ 
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بمغ عدد المبحكثيف الذيف اثارت الاعلانات التي عرضت عمييـ التأمؿ لمعرفة      
%( مف اجمالي 69.16شكمكا ما نسبتو ) ( مبحكثان 83كيفية تنفيذىا بدرجة كبيرة )

الاعلانات لدييـ التأمؿ لمعرفة كيفية العينة، في حيف بمغ عدد الذيف اثارت ىذه 
%( مف اجمالي 23.33( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )28تنفيذىا بدرجة متكسطة )

العينة، ك اما الذيف اثارت ىذه الاعلانات لدييـ التأمؿ لمعرفة كيفية تنفيذىا بدرجة 
 %( مف اجمالي العينة،5.83( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )7قميمة فقد بمغ عددىـ )

كالذيف لـ تثير اطلاقان ىذه الاعلانات لدييـ التأمؿ لمعرفة كيفية تنفيذىا بمغ عددىـ 
%( مف اجمالي العينة. ككما مبيف بالجدكؿ رقـ 1.66( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )2)
(16.) 

 (16جدَل )

 يبيه اجببت انمبحُثيه فيمب اذا اثبزث ٌري الاعلاوبث نديٍم انخأمم نمعسفت كيفيت حىفيرٌب

 النسبة المئكية التكرار الاجابة
 %69.16 83 وعم بدزجت كبيسة
 %23.33 28 وعم بدزجت مخُسطت
 %5.83 7 وعم بدزجت قهيهت

 %1.66 2 لا اطلاقب  
 %100 120 المجمكع

السؤاؿ السادس عشر/ ىؿ فكرت في تنفيذ احد مشاىد ىذه الاعلانات في مشاريعؾ 
 الاعلانية المستقبمية؟

مشاىد الاعلانات  اف عدد افراد العينة الذيف فكركا بشكؿ كبير في تنفيذ احد     
( مبحكثان 51التي عرضت عمييـ في مشاريعيـ الاعلانية المستقبمية قد بمغ عددىـ )

%( مف اجمالي العينة، ك ايضان بمغ عدد الذيف فكركا 41.44شكمكا ما نسبتو )
لاعلانات في مشاريعيـ الاعلانية مشاىد ىذه ا بشكؿ متكسط في تنفيذ احد

%( مف اجمالي العينة، في حيف 41.44( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )51المستقبمية )
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مشاىد ىذه الاعلانات في مشاريعيـ  بمغ عدد الذيف فكركا بشكؿ قميؿ في تنفيذ احد
%( مف اجمالي العينة، 13.33( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )16الاعلانية المستقبمية )

مشاىد ىذه الاعلانات في مشاريعيـ الاعلانية  كالذيف لـ يفكركا اطلاقان في تنفيذ احد
%( مف اجمالي العينة. 3.33( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )4المستقبمية بمغ عددىـ )

 (.17ككما مبيف بالجدكؿ رقـ )

 (17جدَل )

 م الاعلاويتيبيه اجببت انمبحُثيه حُل حفكيسٌم في حىفير احد انمشبٌد في مشبزيعٍ

 النسبة المئكية التكرار الاجابة
 %41.44 50 وعم بشكم كبيس
 %41.44 50 وعم بشكم مخُسظ
 %13.33 16 وعم بشكم قهيم
 %3.33 4 لا اطلاقب  
 %100 120 المجمكع

 

السؤاؿ السابع عشر/ الى ام مدل تسيـ تمؾ الاعلانات في تغيير اك تعديؿ اك 
 الاشياء المعمف عنيا؟تعزيز السمكؾ اليكمي تجاه 

اف المبحكثيف الذيف يركف اف ىذه الاعلانات التي عرضت عمييـ تسيـ كثيران      
بمغ عددىـ  في تغيير اك تعديؿ اك تعزيز السمكؾ اليكمي تجاه الاشياء المعمف عنيا

%( مف اجمالي العينة، في حيف بمغ عدد 65.83شكمكا ما نسبتو ) ( مبحكثان 79)
ذه الاعلانات تسيـ قميلان في تغيير اك تعديؿ اك تعزيز السمكؾ الذيف يركف اف ى

%( مف 31.66( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )38اليكمي تجاه الاشياء المعمف عنيا )
اجمالي العينة، كبمغ عدد الذيف يركف اف ىذه الاعلانات لا تسيـ اطلاقان في تغيير 

( مبحكثان شكمكا ما 3عمف عنيا )اك تعديؿ اك تعزيز السمكؾ اليكمي تجاه الاشياء الم
 (.18%( مف اجمالي العينة. ككما مبيف بالجدكؿ رقـ )2.5نسبتو )

 (31)جدَل 
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 يبيه اجببت انمبحُثيه عه مدِ مسبٌمت ٌري الاعلاوبث في حغيس اَ حعصيص انسهُك انشسائي

 النسبة المئكية التكرار الاجابة
 %65.83 79 كثيسا  
 %31.66 38 قهيلا  
 %2.5 3 اطلاقب  لا حسٍم 

 %100 120 المجمكع
 

السؤاؿ الثامف عشر/ ىؿ لتكظيؼ الكاقع الافتراضي في الاعلاف التمفزيكني 
 ايجابيات؟

اف لتكظيؼ الكاقع الافتراضي في الاعلاف  بمغ عدد المبحكثيف الذيف يجدكف     
العينة، في %( مف اجمالي 91شكمكا ما نسبتو ) ( مبحكثان 118التمفزيكني ايجابيات )

تكظيؼ الكاقع الافتراضي في الاعلاف  ايجابيات مف حيف بمغ عدد الذيف لا يجدكف
%( مف اجمالي العينة. ككما مبيف 11( مبحكثان شكمكا ما نسبتو )12التمفزيكني )

 (.19بالجدكؿ رقـ )

 (31)جدَل 

 فيمب اذا كبن نخُظيف انُاقع الافخساضي في الاعلان انخهفصيُوي ايجببيبث يبيه اجببت انمبحُثيه

 النسبة المئكية التكرار الاجابة
 %90 108 وعم
 %10 12 لا

 %100 120 المجمكع
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 النتائج 

في ضكء تحميؿ البيانات لاستمارة الاستبياف تكصمت الباحثة إلى مجمكعة مف  -
  -النتائج، أىميا:

يظير اف غالبية افراد العينة مف المبحكثيف تعجبيـ فكرة الاعلانات المكظؼ  -1
فييا الكاقع الافتراضي ك التي عرضت عمييـ، إذ شكمت درجة الاستجابة )كثيران( ما 

% مف مجمؿ العينة، ك اف الذيف يصدقكف )بدرجة كبيرة( ما جاءت 79.16نسبتو 
 % مف مجمؿ افراد العينة.61.66بو فكرة ىذه الاعلانات شكمت نسبتيـ 

اف غالبية المبحكثيف يركف ىذه الاعلانات التي عرضت عمييـ مميزة )بشكؿ  -2
ىذه  % مف مجمؿ افراد العينة، كاف الذيف اعتقدكا باف81كبير( إذ بمغت نسبتيـ 

% مف 71.66)تنجح بدرجة كبيرة( في تحقيؽ اىدافيا شكمكا ما نسبتو  الاعلانات
الذيف تعاطفكا )كثيران( مع افكار ىذه الاعلانات شكمكا ما نسبتو مجمؿ العينة. اما 

 % مف مجمؿ العينة. 54.16
يعتقد غالبية افراد العينة مف المبحكثيف اف الخياؿ في ىذه الاعلانات التي  -3

عرضت عمييـ يرسخ فكرة الاعلاف كيزاد مف قكتو الدرامية )بشكؿ كبير( إذ شكمت 
ينة. كاف الذيف يجدكف )بدرجة كبيرة( اف ىذه % مف مجمؿ الع66.66نسبتيـ 

الاعلانات ترسـ صكر ذىنية ايجابية عف الاشياء المعمف عنيا بمغت نسبتيـ 
 % مف مجمؿ العينة.56.66

% تعجبيـ )كثيران( 72.5يتبيف اف نسبة كبيرة مف مجمؿ افراد العينة بمغت  -4
 ك اف الذيف يؤيدكفالشخصيات المفترضة في ىذه الاعلانات التي عرضت عمييـ، 
% مف مجمؿ 71.66اشتراؾ كتداخؿ الخياؿ كالكاقع في الاعلانات شكمكا ما نسبتو 

 افراد العينة.
يجد غالبية افراد العينة اف كقت ىذه الاعلانات التي عرضت عمييـ )ساعد  -5

كثيرا( عمى اعطاء المعمكمات الكافية كالمفيكمة عف الشيء المعمف عنو، إذ بمغت 
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% مف مجمؿ العينة. ك اف الذيف يجدكف اف ىذه الاعلانات )تسيـ 81.83نسبتيـ 
كثيران(  في تغيير اك تعديؿ اك تعزيز السمكؾ اليكمي تجاه الاشياء المعمف عنيا 

 % مف مجمؿ افراد العينة.65.83شكمكا ما نسبتو 
يجد نسبة كبيرة مف افراد العينة اف المؤثرات الصكتية قد )ساعدت كثيران( في  -6

تككيف مجرل صكتي لو القدرة عمى محاكاة كتجسيد الكاقع الافتراضي في الاعلانات 
% مف مجمؿ العينة. كاف الذيف 77.5التي عرضت عمييـ، إذ شكمكا ما نسبتو 

المرافقة ليذه الاعلانات قد )ساعدت بشكؿ كبير( في رسـ  يجدكف اف المكسيقى
% مف مجمؿ 58.33يـ تصكرات افضؿ لبيئة الحدث اك الشخصيات بمغت نسبت

 العينة.
المبحكثيف للاعلانات التي عرضت عمييـ ىي )المؤثرات  اكثر ما يمفت انتباه -7

% مف مجمؿ العينة، كجاء بعدىا )المؤثرات 75الصكتية( إذ شكمكا  ما نسبتو 
 ثـ % ،64.16ثـ جاء )الالكاف كالاضاءة( بنسبة  % ،71.83البصرية( بنسبة 

% ، ثـ )المكاف( 41.66، ثـ )الازياء كالمكياج( بنسبة  %52.5)التصكير( بنسبة 
 % مف مجمؿ افراد العينة.18.33% ، ثـ )الديككر كالاكسسكار( بنسبة 41بنسبة 

يفضؿ نسبة كبيرة مف افراد العينة الاعلاف التمفزيكني المكظؼ فيو الكاقع  -8
%، ثـ 69.16الافتراضي لشخصيات كبيئات حقيقية كخيالية معان، إذ بمغت نسبتيـ 

يميو الاعلاف المكظؼ فيو الكاقع الافتراضي لشخصيات كبيئات حقيقية بنسبة 
%، ثـ يميو الاعلاف المكظؼ فيو الكاقع الافتراضي لشخصيات 54.16تفضيؿ 

 %.38.33كبيئات خيالية بنسبة تفضيؿ 
اف غالبية افراد العينة مف المبحكثيف اثارت الاعلانات التي عرضت عمييـ  -9

% مف مجمؿ 69.16ؿ لمعرفة كيفية تنفيذىا )بدرجة كبيرة( إذ شكمكا ما نسبتو التأم
مشاىد ىذه الاعلانات في مشاريعيـ  العينة، ك اف الذيف فكركا في تنفيذ احد

 % مف مجمؿ افراد العينة.41.44الاعلانية المستقبمية بمغت نسبتيـ 
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في الاعلاف التمفزيكني  يجد غالبية افراد العينة اف لتكظيؼ الكاقع الافتراضي -11
 % مف مجمؿ العينة.91ايجابيات، إذ شكمكا ما نسبتو 

 
 الاستنتاجات

 -بناءن عمى النتائج التي أسفر عنيا البحث، يمكف تقديـ الاستنتاجات الآتية:
لانتاج صكر فنية مبتكرة ابداعية تجسد الكاقع الافتراضي في الاعلاف التمفزيكني  -1

ي استحضار الصكر الذىنية كتركيبيا بشكؿ مفترض يمجأ المصمـ ك المخرج ف
خيالي، حسب رؤيتو كمعالجتو الفنية لمفكرة. كظير ذلؾ مف خلاؿ النسبة العالية 
لاجابات افراد العينة الذيف يركف اف الخياؿ قد يرسخ فكرة الاعلاف كيزيد مف قكتو 

ؿ الخياؿ اشتراؾ كتداخ الدرامية بشكؿ افضؿ، كايضان نسبة عالية منيـ يؤيدكف
 كالكاقع في الاعلانات التمفزيكنية.

للاضاءة ك الالكاف الدكر الكبير في تجسيد الكاقع المفترض عبر اداء دكرىا  -2
الكظيفي كالتعبيرم كحسب مكضكع الفكرة الاعلانية. كظير ذلؾ في النسبة العالية 

الاعلانات لاجابات افراد العينة مف الذيف لفتت انتباىيـ  الاضاءة ك الالكاف في 
 التي عرضت عمييـ كالمكظؼ فييا الكاقع الافتراضي.

لاظيار الشخصيات الافتراضية المجسدة لمكاقع الافتراضي في الاعلاف  -3
 التمفزيكني فاف لممكياج كللازياء الاثر الميـ في المعالجة الفنية الخيالية، التي تتلائـ
مع الحدث المفترض ك مع ابعاد  الشخصية المفترضة؛ سكاء أكانت شخصيات 
خيالية اك شخصيات مأخكذة مف الكاقع. كظير ذلؾ مف خلاؿ النسبة العالية 
لاجابات افراد العينة مف الذيف اعجبتيـ كثيران الشخصيات المفترضة في الاعلانات 

 التي عرضت عمييـ.
كفاعلان بالاحداث، فقد يككف تجسيد المكاف لتككيف  لممكاف بديككره دكران مشاركان  -4

كاقع افتراضي مكانان غير حقيقيان) خيالي( مف صنع مخيمة المصمـ اك المخرج، اك 
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قد يككف مكانان مكجكدان بالكاقع كلكف بتركيب صكرم متخيؿ كلا يطابؽ الكاقع تمامان، 
كني. كظير ذلؾ مف بحسب رؤية المخرج كمعالجتو الفنية لفكرة الاعلاف التمفزي

خلاؿ النسبة العالية لاجابات افراد العينة مف الذيف لفت انتباىيـ المكاف كالديككر 
 في الاعلانات التي عرضت عمييـ.

لتعميؽ الاحساس بالكاقع المفترض كزيادة جذب الانتباه كالتأثير في المدركات  -5
ير بذلؾ، يمييا الحسية لممتمقي فاف تكظيؼ المؤثرات الصكتية يساعد بشكؿ كب

استعماؿ الحكار لمتأكيد ك لاغناء كتعميؽ المعنى لمصكرة المرئية المفترضة ك اتماـ 
بنيتيا. كظير ذلؾ في النسبة العالية لاجابات افراد العينة الذيف لفتت نظرىـ 
المؤثرات الصكتية، ك كجدكا انيا قد ساعدت كثيران في تككيف مجرل صكتي لو القدرة 

 قع الافتراضي في الاعلانات التمفزيكنية.عمى تجسيد الكا
الاعلانات التمفزيكنية المكظؼ فييا الكاقع الافتراضي قد تثير كثيران فضكؿ  -6

المتمقي كتثير المتعة كالتشكيؽ كتترؾ اثران ايجابيان كمحببان لديو عند مشاىدة الاعلاف. 
اثارت الاعلانات كظير ذلؾ مف خلاؿ النسبة العالية لاجابات افراد العينة الذيف 

 التي عرضت عمييـ التأمؿ بدرحة كبيرة لمعرفة كيفية تنفيذىا.
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